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Özet 
Bu çalışma, Türkiye'nin doğusunda yer alan Bitlis ve Van illerinin 2004-2024 dönemi arasındaki 
ihracat performanslarını, özellikle coğrafi yoğunlaşma boyutuyla analiz etmeyi amaçlamaktadır. 
Çalışma kapsamında, ihracatın çeşitlenmesi ile bölgesel yoğunlaşmanın azalmasının ekonomik 
büyüme üzerindeki potansiyel etkileri ve kırılganlıkların azaltılmasına katkısı değerlendirilmiştir. 
Analizlerde, Bitlis ve Van illerine ait ihracat verileri temel alınarak, Yoğunlaşma Oranı (CR) ve 
Herfindahl-Hirschman Yoğunlaşma Endeksi (HHI) kullanılmıştır. Van ili örneğinde, İran’a yapılan 
ihracatın toplam ihracat içindeki yüksek payı dikkat çekerken, Bitlis ilinde zaman içerisinde ihracat 
yapılan ülke ve bölge sayısında artış gözlemlenmiştir. Bu durum, Bitlis’in ihracat pazarlarını 
çeşitlendirme yönünde daha olumlu bir seyir izlediğini ortaya koymaktadır. 
Sonuç olarak, Van ili ihracatı yüksek düzeyde coğrafi yoğunlaşma gösterirken, Bitlis ilinin sınırlı 
ihracat miktarı ile ihracat yapısının zamanla daha dengeli ve çeşitlenmiş bir yapıya evrildiğini 
gözlenmektedir. Bu çerçevede, her iki ilin de ihracat yapısını daha dirençli ve sürdürülebilir hâle 
getirebilmesi için pazar çeşitliliğini artırması, yeni dış pazarlara açılım stratejileri geliştirmesi ve 
lojistik altyapıyı güçlendirmesi gerektiği önerilmektedir. 
Anahtar Kelimeler: Bitlis ve Van, Dış Ticaret, İhracat Yoğunlaşması, Yoğunlaşma Oranı (CR), 
Herfindahl-Hirschman Yoğunlaşma Endeksi (HHI) 
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Abstract 
This study aims to analyze the export performances of Bitlis and Van provinces located in the east 
of Türkiye between 2004-2024, especially in terms of geographical concentration. Within the scope 
of the study, the potential effects of diversification of exports and the decrease in regional 
concentration on economic growth and the contribution to the reduction of vulnerabilities were 
evaluated. 
In the analyses, the Concentration Ratio (CR) and the Herfindahl-Hirschman Concentration Index 
(HHI) were used based on the export data of Bitlis and Van provinces. In the case of Van province, 
while the high share of exports to Iran in total exports draws attention, an increase in the number of 
countries and regions to which exports are made in Bitlis province has been observed over time. 
This situation reveals that Bitlis has followed a more positive course in terms of diversifying its 
export markets. 
The findings show that Van province's exports show a high level of geographical concentration; on 
the other hand, Bitlis province's export structure has evolved into a more balanced and diversified 
structure over time. In this context, it is suggested that both provinces should increase market 
diversity, develop strategies to expand to new foreign markets and strengthen their logistics 
infrastructure in order to make their export structures more resilient and sustainable. 
Keywords: Bitlis and Van, Foreign Trade, Export Concentration, Concentration Ratio (CR), 
Herfindahl-Hirschman Concentration Index (HHI) 
 
1.GİRİŞ 
Uluslararası ticaret merkantilist politikalarla bir yandan ulus-devletleşme sürecini küresel 
bütünleşme içinde sağlarken diğer yandan rekabeti ve neo-merkantilist politikalarla da korumacılığı 
ve uluslararası eşitsiz ticaret ilişkileri gündeme getirerek devleti ön plana çıkartmıştır. Bunun 
yanında liberal dış ticaret yaklaşımları ise sınırsız bir ekonomik dünyada toplam refahın artışına 
odaklanarak herkesin kazanabildiği serbest piyasa sistemine odaklanmaktadır. Liberal politikalara 
tepki olarak milliyetçi ve sosyalist yaklaşımlar özleri itibari ile dış ticarette serbestliğe alternatif 
oluşturamamaktadırlar. Her iki okulun dış ticaret yaklaşımları uluslararası ekonomi politiği 
derinden etkilemesine rağmen uluslararası ticaretin serbestleşme süreci tarihsel olarak kesintilere 
uğrasa da devam etmektedir. Serbest dış ticaret sistemine dahil olan ülke ve bölge sayısı arttıkça 
rekabet daha da önemli bir hale gelmektedir. 21. yüzyılın başında dış ticaret rekabetinin 
yoğunlaşması belirginleşmiş ve coğrafi, kültürel ve tarihi yakınlık gibi çeşitli faktörler, ticaretin 
yönünü belirlemede önemli bir rol oynamıştır (Iapadre, 2006). Artık sadece ülkeler arası bir ticari 
rekabet değil bölgeler ve şehirler için de dış ticarette rekabet söz konusudur. 
Osmanlı döneminden itibaren dünya ticaretindeki değişim ve dönüşüm sürecinden doğrudan 
etkilenen Türkiye, 1980’lerde ve 2000'lerin başında yenilenen politikaları ile günümüz dünyasının 
dış ticaret sistemine katılmaktadır. 1980’lerle birlikte, Türkiye ekonomisi, ithal ikameci politikaları 
terk ederek ihracata yönelik büyüme stratejisinin egemen olduğu önemli bir dönüşüm süreci 
geçirmiştir. Bu dönüşüm sürecinde dış ticaret ilişkisi Osmanlı döneminde olduğu gibi önemli liman 
kentleri ile sınırlı kalmayıp diğer kentlere de yayılmaya başlamıştır. Anadolu kentlerinin 
uluslararası ticarete katılması “Anadolu Kaplanları” kavramı ile özdeşleştirilmektedir. Denizli, 
Konya, Gaziantep, Kayseri, Kahramanmaraş gibi kentlerin ihracat performansları ile 
sanayileşmelerini desteklemesi diğer Anadolu kentleri için de önemli bir örnek teşkil etmektedir. 
Anadolu kentlerinin dünya ekonomisi ile doğrudan bütünleşme sürecine dahil olabilmesi gerek 
bölgesel kalkınmayı desteklemesi gerek kaynak dağılımının ülke içinde daha verimli 
gerçekleşmesini sağlaması ve gerekse de bölgesel rekabetle verimliliği arttırması gibi yararları 
yanında dış pazara bağımlılık riskini de ortaya çıkarabilmektedir. 
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“Demir Perde”nin yıkılması ile 1990 sonrası dönemde küresel ekonomideki liberalleşme sürecinin 
hızlanması ve yayılması, Türkiye’nin yakın coğrafyasındaki ülkelerle siyasi ve ekonomik ilişkilerin 
hızlı bir biçimde geliştirilmesi ve Avrupa Birliği ile gümrük birliğinin gerçekleştirilmesi Türk dış 
ticaretinin coğrafi ve yapısal değişimini de beraberinde getirmiştir. Değişen koşulara uyumlu bir 
biçimde bu yeni dönemde gerek yakın gerekse de uzak coğrafyamızda bulunan ülkelere yönelik 
olarak; Komşu ve Çevre Ülkelerle Ticareti Geliştirme Stratejisi (2000), Afrika ile Ekonomik ve 
Ticari İlişkilerin Güçlendirilmesi Stratejisi (2003), Asya-Pasifik Ülkeleri ile Ticari ve Ekonomik 
İlişkileri Geliştirme Stratejisi (2005), Latin Amerika Ülkeleri ile Ticari ve Ekonomik İlişkilerin 
Geliştirilmesi Stratejisi (2006) çerçevesinde dış ticaretin çeşitlendirilmesine ve arttırılmasına 
yönelik çabalar hızlanmıştır.  
Dünya ekonomik merkezinin doğuya kayışı, Gelişmekte Olan Ülkelerin dünya ticaretinden aldığı 
payın artışı ve Türkiye dış ticaretinin Batı ülkelerine geleneksel bağımlılığı göz önüne alındığında; 
dış ticarette coğrafi çeşitlenme ve ihracat yoğunluğunun azaltılması hem ulusal ekonominin büyüme 
sürecinin devamının sağlanmasında hem de yeni pazarlarda yeni ürünlerle rekabet ederek yerel 
pazarların canlanmasına da olanak sağlayabilmektedir. Geçmiş dönemlerden daha dinamik olan bu 
dönemde yerel pazarların dünya ekonomisi ile doğrudan bütünleşme sürecinde olması bir yandan 
yerel pazarlarda karşılaştırmalı üstünlüğe sahip ürünlerde rekabetin ve verimliliğin artışına diğer 
yandan da uluslararası ticarette küçük ülke avantajına neden olmaktadır. 
Bitlis ve Van illeri, Türkiye'nin doğusunda yer alan ve stratejik olarak önemli bir konumda bulunan 
iki ildir. Bu illerin ihracat yapıları, büyük ölçüde tarım, hayvancılık ve gıda sektörlerine dayalıdır. 
Özellikle Van, tarım ürünleri (özellikle kavun, üzümler, süt ürünleri ve bal) ile öne çıkarken, Bitlis 
ise hayvancılık ürünleri ve tarım ürünleriyle dikkat çekmektedir. Bu iller, coğrafi konumları ve 
bölgesel özellikleri nedeniyle, dış ticaretin serbestleştirmesi ve küreselleşmenin etkisiyle diğer iller 
gibi önceki dönemlere göre ihracat performanslarını arttırmaya başlamışlardır.  
2004 ve 2024 yılları arasındaki dönemde Bitlis ve Van illerinin ihracat performansında belirgin bir 
değişim yaşanmıştır. 2004'te, her iki il de daha çok Türkiye’nin geleneksel ihracat pazarlarına 
yönelirken, 2024 yılına gelindiğinde bu iller, özellikle Orta Doğu, Avrupa ve Afrika pazarlarında 
daha fazla yer edinmiştir. 2004-2019 dönemi boyunca Türkiye genelinde görülen ihracat artışına 
benzer şekilde, Bitlis ve Van illerinin ihracatları da hızla artmıştır. Ancak, 2020'li yılların başında 
yaşanan COVID-19 pandemisi ve sonrası dönemdeki küresel tedarik zinciri krizleri, bu illerin 
ihracat pazarlarını çeşitlendirmeleri gerektiğini bir kez daha ortaya koymuştur. 2024 yılı itibariyle, 
hem Van hem de Bitlis illeri, yalnızca geleneksel pazarlar yerine, Asya ve Afrika gibi daha uzak 
pazarlarla da ticaret ilişkilerini geliştirmeye başlamıştır. 
Bu çalışmanın amacı da, 2004-2024 dönemi arasında Bitlis ve Van illerinin ihracatlarının coğrafi 
yoğunlaşmasını analiz etmektir. İhracatın yoğunlaşması, bu illerin dış ticaret performansını ve 
ekonomik çeşitlenme stratejilerini daha iyi anlamamıza yardımcı olacaktır. Bu dönemde yaşanan 
küresel değişimler ve yerel ekonomik dönüşümler, ihracat yapılarını önemli ölçüde etkilemiş, bu 
illerin dış ticarette daha geniş bir coğrafi yelpazeye yayılarak pazar çeşitlendirme stratejilerini 
benimsemelerine olanak tanımıştır. 
Bu çalışma, 2004-2024 yılları arasındaki dönemdeki ihracat verilerini kullanarak, Bitlis ve Van 
illerinin ihracatlarının coğrafi yoğunlaşmasını ticaret yoğunlaşma oranı endeksi (TCI) ve 
Herfindahl-Hirschman endeksi (HHI) ile ölçmeyi amaçlamaktadır. Böylece, bu illerin ihracatlarının 
nasıl bir değişim gösterdiği, küresel ekonomik dalgalanmalara nasıl adapte oldukları ve hangi yeni 
pazarlara odaklandıkları konusunda bir değerlendirme sunulacaktır. 
Çalışma, giriş bölümü de dahil olmak üzere beş bölümden oluşmaktadır. İkinci bölümde, 
Türkiye'deki illerin ihracat yoğunluğunu analiz eden literatürün bir sentezi sunulacaktır. Üçüncü 
bölümde, Bitlis ve Van illerinin ekonomik yapısı ve ihracat performansı ele alınacaktır. Dördüncü 
bölümde, metodoloji ve analiz kısmı yer alacaktır. Son bölümde ise sonuçlar tartışılacak ve bu 
illerin ihracat stratejilerinin geliştirilmesine yönelik öneriler sunulacaktır.  
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2. KISA LİTERATÜR TARAMASI 
Türkiye’deki illerin ihracat performansına dair sınırlı sayıda çalışma bulunmakta ve bu çalışmalar 
da çoğunlukla 2020 yılı ve sonrasına ait çalışmalardır. Daha önceki çalışmalardan örneğin, Ekmen 
Özçelik (2016) tarafından yapılan bir araştırmada, Eskişehir’in ihracat yapısının analiz edildiği ve 
Balassa’nın Açıklanmış Karşılaştırmalı Üstünlükler (RCA) endeksi kullanılarak, ilin ihracatının 
yoğunluk ve çeşitlendirme açısından değerlendirildiği görülmektedir. 2005-2014 yıllarını kapsayan 
bu analiz, Eskişehir’in RCA endeksi açısından Türkiye genelinde daha güçlü bir performans 
sergilediğini ortaya koymuş, ancak ilin yeni ürünlerle yaptığı ihracatın toplam büyümeye büyük bir 
katkı sağlamadığı vurgulanmıştır. Araştırma, doğru seçilen yeni ürünlerin ihracat artışı için kritik 
bir rol oynadığını göstermektedir. 
Kuşat (2018) ise, TR 61 Bölgesi (Antalya, Isparta, Burdur) ile bölgedeki ve Türkiye'deki diğer 
illerin dış ticaret rekabet gücünü, RCA endeksi kullanarak incelemiştir. 2017 yılı verilerinin 
analizinde, TR 61 Bölgesi'nin, RCA endeksi açısından karşılaştırmalı üstünlüğe sahip olduğu 
bulunmuştur. Karakaş (2020) tarafından yapılan çalışmada ise, 2002-2018 yılları arasında 
Türkiye'nin tarım ve ormancılık sektöründeki dış ticaret rekabet gücü aynı endeks ile ele alınmıştır. 
Karadayı (2019) tarafından gerçekleştirilen bir başka çalışmada ise, 2012-2016 yılları arasında 
Denizli ve Güney Ege (TR 32) bölgesinin ihracat ve ithalat yoğunlaşma oranları, TCI ve il bazlı 
ihracat yoğunlaşma katsayısı (PECR) endeksleri ile ölçülmüştür. 2016 verilerine dayalı yapılan bu 
analiz, Denizli ve TR 32 bölgesinin ihracatında orta düzeyde bir pazar yoğunlaşması olduğunu 
göstermektedir.  
Filiz ve Sayın (2020) ise, Antalya ili için Porter’ın Elmas Modeli çerçevesinde, sebze tohumu 
üretimi sektörünün küresel rekabet gücünü incelemiş ve bu sektörün pazar rekabet gücünün orta 
seviyelerde olduğunu belirtmiştir. 
Gökmen (2021), Kastamonu ilinin ihracat yoğunlaşma düzeyini, 2004-2019 yılları arasındaki 
verilerle TCI ve Gini-Hirschman Endeksi (GHI) kullanarak değerlendirmiştir. Bu çalışmanın 
sonuçları, Kastamonu’nun ihracatının belirli ülkelerde yoğunlaştığını, ancak bu yoğunluğun 
zamanla azaldığını ortaya koymuştur.  
Süygün (2021) tarafından 2011-2020 yılları arasında Mersin ilinin ihracatında ürün ve pazar 
yoğunlaşmasının analiz edildiği çalışmada ise, benzer şekilde, orta düzeyde bir pazar yoğunlaşması 
gözlemlenmiştir.  
Şen (2021) de, 2010-2019 yılları arasında Gaziantep ilinin ihracatını coğrafi çeşitlilik açısından 
HHI ve Ticaret Yoğunluğu Endeksi kullanarak incelemiş ve Gaziantep’in yıllar içinde ihracat 
pazarlarını çeşitlendirdiğini ve coğrafi çeşitlilikte bir artış olduğunu saptamıştır. 
Saray (2024), Malatya ilinin 2004-2019 dönemi için ihracatındaki pazar yoğunlaşmasını 
hesaplamayı amaçlamıştır. Bu amaçla, dış ticaret yoğunlaşma endeksi ve Herfindahl-Hirschman 
endeksi kullanılmıştır. Her iki endekse göre yapılan analizler sonucunda, pazar çeşitliliğinin arttığı 
ve Malatya ilinin dış ticaretinde herhangi bir yoğunlaşma olmadığı ortaya konulmaktadır. 
 
3. BİTLİS VE VAN İLLERİNİN EKONOMİK YAPISI VE İHRACAT PERFORMANSLARI 
Bitlis ve Van illeri Türkiye’nin tarihsel süreç içerisinde küresel ve bölgesel ekonomi-politik 
değişimlere bağlı olarak dezavantajlı olan Doğu Anadolu bölgesinde yer almaktadır. Kalkınma 
sürecindeki dezavantajlı konumu ve yakın sınır komşularındaki sürekli istikrarsızlıklar her iki ilin 
de ulusal ve küresel refah artışından yeterince yararlanabilmesini engellemektedir. Bu durum iki ilin 
de ihracatlarında coğrafi yoğunlaşmaya ve sınırlı pazar çeşitliliğine neden olmaktadır. Bitlis ve Van 
illerinin ihracat pazarlarını çeşitlendirme yolunda atacağı adımlar, bu illerin ekonomik büyümesine 
önemli katkı sağlayacaktır. Özellikle yerel ürünlerin markalaştırılması, lojistik altyapının 
iyileştirilmesi ve dijital platformların kullanımı ihracatın coğrafi yoğunluğunun 
çeşitlendirilebilmesine, istikrarlı ve sürdürülebilir büyümeye katkı sağlayabilecektir.  
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Bu bölümde Doğu Anadolu Kalkınma Ajansı (DAKA) tarafından 2024 yılında Van ve Bitlis illeri 
için hazırlanan sosyoekonomik analiz raporları (DAKA, 2024a; 2024b) çerçevesinde illerin 
ekonomik yapıları ve dış ticaret verileri değerlendirilmektedir. 
 
3.1. Van İlinin Ekonomik Yapısı 
DAKA (2024a) analiz değerlendirmesinde; Türkiye İstatistik Kurumu’nun (TÜİK, 2024a) 2022 
yılına ilişkin verilerine göre, Van ilinin ekonomik büyüklüğü 61,1 milyar TL olarak gerçekleşmiş 
ve bu değer Türkiye'nin toplam GSYH’si içerisinde yaklaşık %0,41'lik bir paya karşılık gelmiştir. 
Aynı yıl için Van ilinde kişi başına düşen GSYH 3.275 dolar (54.272 TL) olarak hesaplanmıştır. Bu 
rakam, Türkiye genelindeki kişi başına GSYH (10.659 dolar; 176.651 TL) ile karşılaştırıldığında 
önemli bir farklılığa işaret etmekte ve Van’ın kişi başına gelir düzeyinin ülke ortalamasının yaklaşık 
%31’i düzeyinde kaldığını göstermektedir. 
 

Şekil 1:  Van İli GSYH ve Kişi Başına GSYH 

 
Kaynak: DAKA, 2024a: 6. 

 
Yine aynı analiz raporunda (DAKA, 2024a), iktisadi faaliyet kollarına göre 2022 yılı cari fiyatlarla 
gayrisafi yurt içi hasıla (GSYH) dağılımları incelendiğinde, Van il ekonomisinde hizmetler 
sektörünün belirgin bir ağırlığa sahip olduğu görülmektedir. Söz konusu yılda hizmetler sektörünün 
GSYH içerisindeki payı %72,3 olarak gerçekleşirken, sanayi sektörünün payı %10,5, tarım 
sektörünün payı ise %15,4 düzeyindedir. Türkiye genel verileri ile karşılaştırıldığında (tarım %7,2, 
sanayi %35,0, hizmetler %57,8), Van ilinde sanayi sektörünün ekonomik yapı içerisindeki payının 
ülke ortalamasına kıyasla oldukça düşük olduğu; buna karşın tarım ve özellikle hizmetler 
sektörlerinin görece daha yüksek oranlara sahip olduğu dikkat çekmektedir. Bu durum, Van ilinin 
ekonomik yapısının sanayi ağırlıklı bir yapıdan ziyade, hizmet ve tarım temelli bir karakter 
taşıdığını ortaya koymaktadır.  



Social Science Development Journal                      2026 September         Volume: 11         Issue: 58        pp: 134-152 
Doi Number : 10.5281/zenodo.22786588 
 

 
http://www.ssdjournal.org Social Science Development Journal journalssd@gmail.com 

139 

Şekil 2: Van İli Sektörel GSYH Dağılımı 

 
Kaynak: DAKA, 2024a: 7. 

 
3.2. Van İlinin İhracat Performansı 
DAKA (2024a) raporunda, Türkiye İstatistik Kurumu’nun 2022 yılı dış ticaret verilerine göre, Van 
ilinde toplam ihracat 26,2 milyon dolar, ithalat ise 16,7 milyon dolar olarak gerçekleşmiştir. Aynı 
dönemde kişi başına düşen ihracat değeri 23 dolar, kişi başına ithalat değeri ise 15 dolar 
düzeyindedir. Bu göstergeler, Türkiye genelindeki kişi başına ihracat ve ithalat verileri ile 
karşılaştırıldığında Van ilinin dış ticaret performansının oldukça düşük seviyelerde kaldığını ortaya 
koymaktadır. Söz konusu durum, ilin dışa açık ekonomik faaliyetlerinin sınırlı olduğunu ve ulusal 
ihracat-ithalat kapasitesi içinde düşük bir paya sahip olduğunu göstermektedir. 
 

Tablo 1: Van İlinin Dış Ticaret Verileri 
Dış Ticaret Verileri  2021  2022  
Toplam İhracat (bin $)  25.337  26.196  
Toplam İthalat (bin $)  21.814  16.665  
Dış Ticaret Hacmi (İhracat + İthalat bin $)  47.151  42.861  
Dış Ticaret Açığı (İhracat - İthalat bin $)  3.523  9.531  
İhracatın İthalatı Karşılama Oranı ((İhracat/İthalat)*100)  116,2  157,2  
Kişi Başına İhracat (İhracat/Nüfus) (dolar)  22  23  
Kişi Başına İthalat (İthalat/Nüfus) (dolar)  19  15  

Kaynak: DAKA, 2024a: 9. 
 
Ticaret Bakanlığı tarafından yayımlanan faaliyet illerine göre ihracat verileri, ihracatçı firmaların 
kanuni merkezlerine göre açıklanan verilerle karşılaştırıldığında bazı farklılıklar göstermektedir. 
Faaliyet ili esas alınarak yapılan değerlendirmeye göre, Van ilinin ihracat hacmi 2022 yılında 41,3 
milyon dolar, 2023 yılında ise 39,2 milyon dolar olarak gerçekleşmiştir (Ticaret Bakanlığı, 2024). 
Bu verilere dayanarak hesaplanan kişi başına ihracat tutarları, 2022 yılı için 37 dolar, 2023 yılı için 
ise 35 dolar düzeyindedir. Söz konusu veriler, Van ilinin dış ticaret kapasitesinin sınırlı olduğunu ve 
yıllar itibarıyla önemli bir artış eğilimi göstermediğini ortaya koymaktadır (DAKA, 2024a: 9). 
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Tablo 2: Van İlinin Coğrafi İşaretli Ürün Listesi 
Sıra 
No  

Coğrafi İşaretin 
Adı  

Tescil 
Yılı  

Türü  Ürün grubu  

1  Bahçesaray Cevizi  2022  Menşe Adı  İşlenmiş ve işlenmemiş meyve ve 
sebzeler ile mantarlar  

2  Erciş Üzümü  2020  Menşe Adı  İşlenmiş ve işlenmemiş meyve ve 
sebzeler ile mantarlar  

3  Gevaş Fasulyesi  2023  Mahreç İşareti  İşlenmiş ve işlenmemiş meyve ve 
sebzeler ile mantarlar  

4  Jirkan Kilimi  1997  Mahreç İşareti  Halılar ve kilimler  
5  Murtuğa  2017  Mahreç İşareti  Yemekler ve çorbalar  
6  Sıhke Kavunu  2023  Mahreç İşareti  İşlenmiş ve işlenmemiş meyve ve 

sebzeler ile mantarlar  
7  Tandırda Van 

Balığı/Tandırda Van 
İnci Kefali  

2022  Mahreç İşareti  Yemekler ve çorbalar  

8  Van Ayran Aşı  2022  Mahreç İşareti  Yemekler ve çorbalar  
9  Van Gül Reçeli  2020  Menşe Adı  İşlenmiş ve işlenmemiş meyve ve 

sebzeler ile mantarlar  
10  Van Kahvaltısı  2020  Mahreç İşareti  Diğer ürünler  
11  Van Kavut  2018  Mahreç İşareti  Yemekler ve çorbalar  
12  Van Keledoşu  2017  Mahreç İşareti  Yemekler ve çorbalar  
13  Van Kürt Köftesi  2022  Mahreç İşareti  Yemekler ve çorbalar  
14  Van Otlu Peyniri  2018  Menşe Adı  Peynirler  
15  Van Pastası  2021  Mahreç İşareti  Fırıncılık ve pastacılık mamulleri, 

hamur işleri, tatlılar  
16  Van Savatlı Gümüş 

İşlemesi  
2017  Menşe Adı  Halılar, kilimler ve dokumalar dışında 

kalan el sanatı ürünleri  
17  Van Sengeseri  2021  Mahreç İşareti  Yemekler ve çorbalar  
18  Çatak Cevizi  2021  Menşe Adı  İşlenmiş ve işlenmemiş meyve ve 

sebzeler ile mantarlar  
Kaynak: DAKA, 2024a: 18. 

 
Raporun hazırlandığı tarih itibarıyla, coğrafi işaret tescili için başvuru süreci devam eden beş ürün 
bulunmaktadır. Bu ürünler; Erciş Lahanası (menşe adı), Sirmo (mahreç işareti), Van Kabaklı 
Keşgül (menşe adı), Van Kekik Balı (menşe adı) ve Van İnci Kefali (menşe adı) şeklindedir (Türk 
Patent ve Marka Kurumu, 2024c). Söz konusu ürünlerin coğrafi işaret başvuru türleri, büyük ölçüde 
menşe adı niteliğinde olup, bu durum ürünlerin Van iline özgü üretim koşullarına ve yerel bilgiye 
dayandığını göstermektedir (DAKA, 2024a: 18). 
 
3.3. Bitlis İlinin Ekonomik Yapısı 
DAKA (2024b) analiz değerlendirmesinde; Türkiye İstatistik Kurumu’nun (TÜİK, 2024a) 
yayımladığı 2022 yılı verilerine göre, Bitlis ilinin gayrisafi yurt içi hasılası (GSYH) 23,9 milyar TL 
olarak gerçekleşmiştir. Bu değer, Bitlis’in Türkiye genelindeki toplam ekonomik büyüklük 
içerisindeki payının %0,16 düzeyinde olduğunu ortaya koymaktadır. Aynı yıl için kişi başına düşen 
GSYH ise 4.077 dolar (67.566 TL) olarak hesaplanmıştır. Türkiye ortalaması ile 
karşılaştırıldığında, Bitlis’teki kişi başına GSYH’nin, ülke genelinde kişi başına düşen GSYH’nin 
(10.659 dolar; 176.651 TL) yaklaşık %38’i seviyesinde kaldığı görülmektedir. Bu durum, ilin 
ekonomik gelişmişlik düzeyinin Türkiye ortalamasının oldukça altında olduğunu göstermektedir. 
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Şekil 3:  Bitlis İli GSYH ve Kişi Başına GSYH 

 
Kaynak: DAKA, 2024b: 5. 

 
DAKA (2024b) analizinde iktisadi faaliyet kollarına göre 2022 yılı cari fiyatlarla gayrisafi yurt içi 
hasıla (GSYH) dağılımları incelendiğinde, Bitlis il ekonomisinde hizmetler sektörünün ön planda 
olduğu görülmektedir. İlgili yıl itibarıyla hizmetler sektörünün GSYH içerisindeki payı %61,5, 
sanayi sektörünün payı %15,7 ve tarım sektörünün payı %22,8 olarak gerçekleşmiştir. Türkiye 
genelindeki sektörel dağılımlarla karşılaştırıldığında (tarım %7,2, sanayi %35,0, hizmetler %57,8), 
Bitlis ilinde sanayi sektörünün ekonomik yapı içerisindeki payının görece düşük olduğu; buna 
karşın tarım ve hizmetler sektörlerinin ülke ortalamasının üzerinde paylara sahip olduğu 
anlaşılmaktadır. Bu durum, Bitlis ekonomisinin daha çok geleneksel üretim biçimlerine ve hizmet 
sektörüne dayalı bir yapıya sahip olduğunu ortaya koymaktadır. 
 

Şekil 4: Bitlis İli Sektörel GSYH Dağılımı 

 
Kaynak: DAKA, 2024b: 6.  
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3.4. Bitlis İlinin İhracat Performansı 
DAKA (2024b) raporunda, Türkiye İstatistik Kurumu’nun 2022 yılı dış ticaret verilerine göre, Bitlis 
ilinde toplam ihracat 10,6 milyon dolar, ithalat ise 1,3 milyon dolar olarak gerçekleşmiştir. Aynı yıl 
için kişi başına düşen ihracat tutarı 30 dolar, ithalat tutarı ise 4 dolar düzeyindedir. Türkiye 
genelindeki kişi başına ihracat ve ithalat değerleri ile karşılaştırıldığında, Bitlis ilinin dış ticaret 
hacminin oldukça sınırlı kaldığı görülmektedir. Bu durum, ilin ekonomik yapısının dış ticarete 
yeterince entegre olamadığını ve uluslararası pazarlardaki etkinliğinin düşük olduğunu 
göstermektedir. 
 

Tablo 3: Bitlis İlinin Dış Ticaret Verileri 
Dış Ticaret Verileri  2021  2022  
Toplam İhracat (bin $)  8.079  10.616  
Toplam İthalat (bin $)  1.664  1.385  
Dış Ticaret Hacmi (İhracat + İthalat bin $)  9.743  12.001  
Dış Ticaret Açığı (İhracat - İthalat bin $)  6.415  9.231  
İhracatın İthalatı Karşılama Oranı ((İhracat/İthalat)*100)  485,5  766,4  
Kişi Başına İhracat (İhracat/Nüfus) (dolar)  23  30  
Kişi Başına İthalat (İthalat/Nüfus) (dolar)  5  4  

Kaynak: DAKA, 2024b: 9 
 
Ticaret Bakanlığı tarafından yayımlanan faaliyet illerine göre ihracat verileri, firmaların yalnızca 
kanuni merkezlerine göre düzenlenen ihracat istatistikleri ile karşılaştırıldığında belirli farklılıkların 
ortaya çıktığı görülmektedir. Bu bağlamda, faaliyet ili esas alınarak yapılan değerlendirmeye göre 
Bitlis ilinin ihracat hacmi 2022 yılında 18,5 milyon dolar, 2023 yılında ise 21,7 milyon dolar olarak 
gerçekleşmiştir (Ticaret Bakanlığı, 2024). Söz konusu verilere dayanarak kişi başına ihracat 
tutarları 2022 yılı için 52 dolar, 2023 yılı için ise 60 dolar olarak hesaplanmıştır (DAKA, 2024b:9). 
Bu göstergeler, Bitlis ilinin ihracat kapasitesinde sınırlı da olsa artış eğilimi bulunduğuna işaret 
etmekte; ancak Türkiye ortalaması ile karşılaştırıldığında, ilin dış ticaret düzeyinin halen oldukça 
düşük seviyelerde seyrettiğini göstermektedir. 

 
Tablo 4: Bitlis İlinin Coğrafi İşaretli Ürün Listesi 

Sıra 
No  

Coğrafi İşaretin Adı  Tescil 
Yılı  

Türü  Ürün grubu  

1  Adilcevaz Bastonu  2019  Mahreç İşareti  Halılar, kilimler ve dokumalar 
dışında kalan el sanatı ürünleri  

2  Ahlat Bastonu  2017  Mahreç İşareti  Halılar, kilimler ve dokumalar 
dışında kalan el sanatı ürünleri  

3  Bitlis Büryan Kebabı  2021  Mahreç İşareti  Yemekler ve çorbalar  
4  Bitlis Katıklı Dolma  2024  Mahreç İşareti  Yemekler ve çorbalar  

Kaynak: DAKA, 2024b: 13. 
 
Raporun (DAKA, 2024b) hazırlandığı tarih itibarıyla, coğrafi işaret tescili için başvuru süreci 
devam eden altı ürün bulunmaktadır. Bu ürünler; Bitlis Avşor Çorbası (Mahreç İşareti), Bitlis Balı 
(Menşe Adı), Bitlis Ciğer Taplaması (Mahreç İşareti), Bitlis Gezo Pekmezi (Mahreç İşareti), Bitlis 
Çorti Taplaması (Mahreç İşareti) ve Bitlis İçli Köftesi (Mahreç İşareti) olarak sıralanabilir (Türk 
Patent ve Marka Kurumu, 2024c). Bu ürünlerin çoğu, mahreç işareti tescili için başvuru yapılmış 
olup, yerel üretim ve kültürel miras açısından büyük önem taşımaktadır. 
  



Social Science Development Journal                      2026 September         Volume: 11         Issue: 58        pp: 134-152 
Doi Number : 10.5281/zenodo.22786588 
 

 
http://www.ssdjournal.org Social Science Development Journal journalssd@gmail.com 

143 

Bitlis ve Van illerinin göreli düşük GSMH ve dış ticaret hacimlerine rağmen her iki ilin de sahip 
olduğu potansiyelleri değerlendirebilmeleri ve hızlandırabilmeleri açısından bulundukları coğrafi 
konum katalizör işlevi görebilir. Doğu Anadolu Kalkınma Ajansı tarafından oluşturulan DAKA 
Komşu Ülkeler Koordinatörlüğü bölgenin yakın sınır komşuları ile ticaretinin daha da 
geliştirilebilmesi açısından önem taşımaktadır. 
 
4. METODOLOJİ VE ANALİZ 
Ülkelerin genel olarak dış ticaret performanslarının ölçülmesinde ve özel olarak da ülkelerin 
birbirleri ile yaptıkları ticaretin yönünün belirlenmesinde ürün ve ülke bazında karşılaştırmalar 
yapılması açısından birçok gösterge kullanılmaktadır. Dünya Bankası tarafından ülke ve ürün 
bazında kullanılan ticaret göstergeleri (Trade Indicators, 2025); Toplam İhracatta Ülke-Ürün Piyasa 
Payları, Hirschman Herfindahl (HH) Endeksi, Açıklanmış Karşılaştırmalı Üstünlükler (RCA) 
Endeksi, Ticari Yoğunluk (TI) Endeksi, Ticari Tamamlayıcılık (TC) Endeksi, İhracat Çeşitliliği 
(ED) Endeksi veya İhracat Yoğunlaşma Endeksi, İhracatta Uzmanlaşma (ES) Endeksi, İhracat 
Piyasalarına Giriş (EMP) Endeksi ve Hummels-Klenow Ürün/Piyasa Marjı’ndan oluşmaktadır. Bu 
temel göstergeler yanında doğrudan dış ticarette yoğunlaşma oranının belirlenmesi amacı ile; 
Herfindahl-Hirschman Endeksi, Yoğunlaşma Oranı, Entropy Endeksi, Gini-Hirschman Endeksi, 
Rosenbluth-Hall-Tideman Endeksi ve Ayrıntılı Yoğunlaşma Endeksi (Ayrancı, 2009; 56) ülke, 
sektör ve ürün yoğunlaşmalarının ölçülmesi ve karşılaştırmalı analizi için kullanılmaktadır. 
Bu çalışmada Yoğunlaşma Oranı (CR) ve Herfindahl-Hirschman Endeksi (HHI) gerek hesaplanma 
kolaylığı ve gerekse de ilgili illerin ihracat yönünü ve ülke paylarını net bir biçimde ortaya 
koyabildikleri için tercih edilmiştir. Ayrıca her iki endeks değerlerinin karşılaştırılması ile de Bitlis 
ve Van illerinin ihracat yoğunluğu değerlendirilebilmektedir.  
 
4.1.Yoğunlaşma Oranı (CR)  
Yoğunlaşma oranı (Concentration ratio) piyasa gücü ve piyasa yoğunluğunu ölçmek için genellikle 
tercih edilen bir yöntemdir. Yoğunlaşma oranı piyasada faaliyet gösteren ekonomik aktörlerin 
payını yüzdelik olarak ifade edebilen ve bu çerçevede ekonomik aktörlerin piyasadaki etkisini ölçen 
basit bir yöntem olarak sıklıkla kullanılmaktadır. Dış ticarette yoğunlaşma ise ülke veya ürün 
bazında ihracatın ülkelere göre dağılımını ve bu dağılımın hangi ülkelerde yoğunlaştığını ifade 
etmektedir.  
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CRn yoğunlaşma oranın Si ülke payını, n değeri ise ülke sayısını ifade etmektedir. Yoğunlaşma 
oranının belirlenmesinde farklı sayılarda ülkelerle analizler yapılmakla birlikte genellikle CR4 ve 
CR8 çerçevesinde çalışmalar yapılmaktadır (Doğan ve Soyyiğit Kaya, 2011: 6).  Yoğunlaşma oranı 
0 ile 100 arasında değerler almakta, endeks değeri 0’a yaklaştıkça yoğunlaşma azalmakta, 100’e 
yaklaştıkça yoğunlaşma artmaktadır. Bu çalışmada ise CR1, CR4, CR8 ve CR12 olarak Bitlis ve 
Van illerinin ülke yoğunlaşmaları değerlendirilmektedir.  
Elde edilen yoğunlaşma değerlerinin yorumlanmasında kullanılabilecek net bir ölçütün 
bulunmaması Yoğunluk Oranı ile değerlendirmeleri zorlaştırmaktadır. Dört ülkeli yoğunlaşma 
oranında (CR4) endeks değerleri için yoğunlaşma düzeyleri belirlenmiş olsa da kesin değerler söz 
konusu değildir.   
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TÜİK’in (2014) Sanayi ve Hizmet Sektörü için piyasada faaliyet gösteren firmaların pazar payı 
açısından yoğunlaşma oranları (Aktaran Akar ve Ay, 2019: 120) CR4 düzey için 0-30 düşük 
yoğunlaşma, 31-50 orta derecede yoğunlaşma, 51-70 yüksek yoğunlaşma ve 71-100 çok yüksek 
yoğunlaşma oranlarını ifade ederken, yine CR4 rekabet düzeyi Naldi ve Flamini’ye (2014: 5) göre 0 
tam rekabet, 0-40 Etkin rekabet veya Tekelci Rekabet, 40-60 Gevşek Oligopol veya Tekelci 
Rekabet ve 60-100 Sıkı Oligopol veya Rekabetçi Baskın Firma olarak ifade edilmektedir. Kozáková 
ve Barteková (2020: 4) CR4 endeks değerlerini ise 0-25 yoğun olmayan, 25-50 arası ılımlı 
yoğunlaşma ve 50’den büyük değerleri ise yoğun olarak değerlendirmektedir. 
Yoğunlaşma oranı, daha çok ulusal pazardaki firmaların piyasa rekabet düzeyini ulusal ölçekte 
ölçmek için kullanılmaktadır, bu çerçevede yerel piyasaların büyüklüğü, ithal ürünler, ürün 
tanımının genişliği ve endüstrideki büyük firmaların pazar payı eşitsizliğinin derecesi de dikkate 
alınmalıdır  (Pavic vd., 2016: 3). İhracatta yoğunlaşma oranının kullanılmasında ise yoğunluk oranı 
düzeylerinin belirsizliği ve ölçüt aralıklarının değişkenliği söz konusudur. Bu durum ihracat 
yoğunlaşma oranının dünyadaki ülke sayısı ve dış ticaret hacminin artışına bağlı olarak piyasa 
yoğunlaşma oranı düzeyleri ile karşılaştırılmasını zorlaştırmaktadır. 
Bu çalışmada Pavic vd.’nin (2016: 7) CR4 yoğunlaşma düzeylerine göre Bitlis ve Van illerinin ülke 
yoğunlaşma oranları değerlendirilmektedir. 
 
4.2. Herfindahl-Hirschman Endeksi (HHI)  
Herfindahl-Hirschman Endeksi ürün, sektör ve ülke yoğunlaşmalarında, yoğunlaşma derecesinin 
belirlenmesinde kullanılan önemli bir endeks olarak 1945 yılında Albert O. Hirschman ve 1950 
yılında Orris C. Herfindahl’ın çalışmalarına dayanmaktadır (Naldi ve Flamini, 2014: 2). Endeks 0-1 
arasında değer almakta ve endeks değeri 1’e yaklaştıkça yoğunlaşma derecesi artmakta, 0’a 
yaklaştıkça ise azalmaktadır.  
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2010 yılı HHI değerleri sınıflandırması ABD Adalet Bakanlığı tarafından revize edilmiştir ve HH 
yoğunlaşma endeks değerlerine göre; HHI < 0,15 yoğunlaşmanın olmadığı piyasaları, 0,15-0,25 
arası değerler ılımlı yoğunlaşmanın olduğu piyasaları ve HHI>0,25 ise yüksek derecede 
yoğunlaşmanın olduğu piyasayı göstermektedir (Naldi ve Flamini, 2014: 3). Herfindahl-Hirschman 
ihracat piyasa yoğunlaşma endeksi değerleri için de Yoğunlaşma Oranı (CR) için söz konusu olan 
kesin aralıklar belirlemek oldukça güçtür. Trabold’a (1995: 581) göre 0-0,3 aralığı yoğunlaşmanın 
olmadığı ihracat piyasasını ifade etmektedir (Aktaran: Saray, 2024:1291).  
  

Tablo 5: HHI ve CR4’ün Karşılaştırılması 
Yoğunlaşma 
Düzeyi 

Piyasa Tipi Piyasa Gücü HHI CR4 

Yok Rekabetçi Düşük  <0,15 <45 
Ilımlı Kısmen Tekelci Rekabet-Gevşek 

Oligopol 
Orta  0,15-0,25 45-65 

Yüksek Sıkı Oligopol - Baskın Firma Yüksek >0,25 >60 
Kaynak: Pavic vd., 2016: 7 
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Bu çalışmada, Bitlis ve Van illeri için ülke ve bölge Yoğunlaşma Oranı (CR) ve Herfindahl-
Hirschman Endeks (HHI) değerleri Tablo 1’deki ölçütler çerçevesinde sınıflandırılmakta ve 
yorumlanmaktadır. İhracat yoğunlaşma oranı (CR) ve Herfindahl-Hirschman (HH) Endeksi’nde 
kullanılan değerler Türkiye İhracatçılar Meclisi’nin il bazında ülkelere yapılan toplam ihracat (TİM 
- Türkiye İhracatçılar Meclisi - İhracat Rakamları, 2025) verilerinden oluşturulmuştur. 
 
4.3. Uygulama Sonuçları 
Bu çalışmada Bitlis ve Van illerinin Yoğunlaşma Oranı ve HHI değerleri illerin toplam ihracatları 
genel ticaret sistemine göre 2004-2024 yılları için değerlendirilmektedir. Bitlis gerek nüfus ve 
GSMH açısından gerekse de dış ticaret açısından Türkiye’de dezavantajlı bir durumda iken Van 
ilinin serhat şehri olması, nüfus ve GSMH açısından orta düzey konumu bu illerin dış ticaret 
yoğunlaşmalarında da farklılaşmayı beraberinde getirmektedir. 
İhracat yoğunluğu açısından Bitlis ili ihracat hacminin darlığı ve yıllık bazda en çok ihracat yapılan 
ilk ülkenin (CR1) değişkenliği dikkat çekmektedir. Bu ülkeler Tablo 6’dan görüleceği üzere 
Estonya’dan Kanada’ya, Japonya’dan Irak’a kadar birbirinden çok farklı pazarlar olabilmektedir. 
CR1 değerinin 2004 yılından itibaren azalış göstermesi Bitlis’in yaptığı toplam ihracatın genelde 
tek bir ülkeden uzaklaşmaya başladığı, çeşitlendiği ve ihracat yapılan ülke sayısının arttığı 
yönündedir. Bu durum CR4 değerlerinde daha net gözlenmektedir. 2004 ve 2005 yıllarında 100 
olan CR4 değeri 2024 yılında 68,18’e ulaşsa da bu değerlerle Bitlis ihracat yoğunlaşma oranı 
açısında yüksek yoğunlaşma oranına (CR>60) sahiptir. Yoğunlaşma oranının 60’ın altına düştüğü 
tek yıl 2010 yılıdır. Bu yıldaki ılımlı yoğunlaşmanın nedeni Estonya’nın yeni bir ihracat pazarı 
olarak Bitlis’in ihracatında ilk sırayı alması ve ABD’ye yapılan ihracattır. CR8 ve CR12 endeks 
değerlerine bakıldığında da Bitlis ilinin toplam ihracatı yıllık olarak neredeyse sadece 12 ülke ile 
gerçekleştiği gözlenmektedir. 2004-2024 yılları arasında 92 farklı ülkeye ihracat yapılmış olsa da 
yıllar itibari ile en çok ihracat yapılan 12 ülke toplam ihracatın tamamına yakınını oluşturmaktadır.  
 
Tablo 6: Bitlis İli İhracat Ülke Yoğunlaşma Oranı (CR) Değerleri (2024-2004) 
YIL ÜLKE (1. SIRA) CR1 CR4 CR8 CR12 
2024 İTALYA 19,44 68,18 93,64 96,06 
2023 İTALYA 30,07 78,65 95,60 97,16 
2022 HOLLANDA 23,68 72,90 92,24 95,24 
2021 İSRAİL 17,96 61,13 87,21 90,36 
2020 JAPONYA 25,28 69,46 84,23 88,50 
2019 JAPONYA 20,16 72,46 86,84 89,66 
2018 KAZAKİSTAN 21,13 67,31 86,49 90,02 
2017 KAZAKİSTAN 26,27 74,57 89,96 93,42 
2016 KAZAKİSTAN 34,32 76,95 92,81 96,94 
2015 KANADA 24,83 62,55 85,33 92,31 
2014 JAPONYA 19,88 60,51 85,78 92,88 
2013 IRAK 32,59 88,08 98,68 99,47 
2012 KAZAKİSTAN 35,78 60,87 80,81 88,13 
2011 JAPONYA 31,57 69,41 89,93 93,53 
2010 ESTONYA 22,36 56,70 76,87 82,64 
2009 ESTONYA 28,03 68,64 94,06 97,72 
2008 İTALYA 39,09 96,70 100,0 100,00 
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2007 İTALYA 29,39 91,14 99,84 100,00 
2006 AVUSTURYA 45,44 96,59 100,00 100,00 
2005 AVUSTURYA 53,23 100,00 100,00 100,00 
2004 İTALYA 76,13 100,00 100,00 100,00 
2004-2024 İTALYA 17,06 44,49 65,19 70,91 

Kaynak: TİM - Türkiye İhracatçılar Meclisi - İhracat Rakamları, 2025 verilerinden yazarlarca 
oluşturulmuştur. 

 
Bitlis’in ihracatta ülke yoğunlaşma derecesi yüksek olmakla birlikte, CR1 ve CR4 ülkeleri 
değişkenlik göstermektedir. İhracat yoğunluğunun bölgesel dağılımına bakıldığında ise Bitlis 
ihracatı büyük oranda Avrupa ülkeleri ile yoğunlaşmakla birlikte, coğrafi bölgelerin paylarında da 
istikrar söz konusu değildir. Dünya Ticaret Örgütü’nün coğrafi bölge sınıflandırmasına göre (WTO, 
2007) Bitlis ilinin oransal olarak toplam ihracatında en yüksek paylara 2024 yılı itibari ile sırası ile 
Avrupa, Asya, Ortadoğu ve Afrika sahiptir. Avrupa’nın payı 2005 yılında 99,26 oranı ile en yüksek 
düzeyde iken 2011 yılında ise 16,34 ile en düşük düzeydedir. Bölgelerin Bitlis’in ihracatındaki 
yoğunluk oranı CR4 değerleri de 2004-2009 yılları arası 100, 2014-2015 yılları hariç bütün yıllarda 
da 100’e yakın seyretmiştir.  
 

Tablo 7: Bitlis İli İhracat Bölge Yoğunlaşma Oranı (CR4) ve HHI Değerleri (2024-2004) 
YIL/ 
BÖLGE 

KUZEY 
AMERİKA 

GÜNEY 
AMERİKA AVRUPA ORTADOĞU ASYA  AFRİKA 

BDT 
CR4 

HHI 

2024 0,26 0,00 52,34 15,23 17,56 11,96 2,65 97,09 0,34 
2023 0,00 0,00 61,21 11,42 20,65 2,45 4,27 97,55 0,43 
2022 0,16 0,00 70,98 20,17 6,56 0,29 1,83 99,54 0,55 
2021 16,14 0,19 52,58 19,71 7,29 0,45 3,64 95,72 0,35 
2020 1,25 0,06 33,62 23,19 29,86 3,34 8,68 95,35 0,26 
2019 1,00 0,00 47,56 2,40 24,36 3,25 21,42 96,60 0,33 
2018 0,04 0,04 36,64 5,83 16,98 0,87 39,61 99,06 0,32 
2017 0,72 0,06 48,02 2,17 6,54 0,99 41,46 98,19 0,41 
2016 0,00 0,09 35,16 0,35 18,17 11,91 34,32 99,56 0,29 
2015 24,83 0,11 34,81 4,85 10,48 6,65 18,27 88,39 0,23 
2014 5,51 0,10 37,47 23,35 22,87 4,65 6,04 89,74 0,26 
2013 0,00 0,34 43,98 33,04 22,33 0,31 0,00 99,69 0,35 
2012 0,08 0,02 36,65 9,47 1,96 0,27 51,55 99,63 0,41 
2011 9,70 0,37 16,34 27,76 43,63 1,65 0,07 97,44 0,30 
2010 6,36 0,09 53,46 14,42 21,83 2,51 0,74 96,06 0,36 
2009 0,00 0,00 84,59 0,00 14,86 0,55 0,00 100,00 0,74 
2008 0,00 0,00 60,02 24,17 15,82 0,00 0,00 100,00 0,44 
2007 6,13 0,00 88,66 4,28 0,94 0,00 0,00 100,00 0,79 
2006 10,21 0,00 73,06 15,22 0,00 0,00 1,52 100,00 0,57 
2005 0,00 0,00 99,26 0,00 0,00 0,00 0,74 100,00 0,99 
2004 5,79 0,00 94,21 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00 0,89 
2004-
2024* 3,57 0,06 53,05 13,07 13,34 2,38 14,49 93,95 

 
0,34 

*2004-2024 Yılları Toplam İhracat Değerinin Bölgelere Dağılım Oranını Göstermektedir. 
Kaynak: TİM - Türkiye İhracatçılar Meclisi - İhracat Rakamları, 2025 verilerinden yazarlarca 

oluşturulmuştur. 
 
Bitlis ili ihracatının HHI değerlerine göre bölgesel yoğunlaşmasında da sadece 2015 yılı orta/ılımlı 
düzey yoğunlaşmaya (0,23) sahipken diğer tüm yıllar yüksek seviyede yoğunlaşma düzeyinde 
seyretmektedir. 2005 yılında ise neredeyse sadece Avrupa ülkeleri ile gerçekleşen ihracat HHI 
değerinin 0,99’a ulaşmasına neden olmaktadır.  
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Ülkelere göre HHI değeri ise 2004 yılında 0,62 ile en yüksek düzeyinden 2010 yılında 0,11 değeri 
ile en düşük düzeye hızlı bir biçimde düşmüş ve 2010-2024 yılları arasında 0,22-0,12 değerleri 
arasında kalmıştır. HHI değerleri çerçevesinde 2004-2008 yılları yüksek ülke yoğunlaşma düzeyini, 
2010, 2014-2015, 2019-2021 ve 2024 yılları düşük yoğunlaşma düzeyini, diğer yıllar ise orta düzey 
bir yoğunlaşmanın oluğunu göstermektedir. HHI yoğunlaşması açısından Bitlis ili çok yüksek ülke 
yoğunlaşma düzeyinden düşük yoğunlaşmaya doğru bir eğilim göstermektedir. Bu durum özellikle 
Bitlis’in ihracatında önde gelen ülke paylarının birbirlerine yaklaşması ile açıklanabilir. 
 

Grafik 1: Bitlis İli Toplam İhracatının Ülkelere Göre Yıllık HHI Değerleri (2024-2004) 

 
Kaynak: TİM - Türkiye İhracatçılar Meclisi - İhracat Rakamları, 2025 verilerinden yazarlarca 

oluşturulmuştur. 
 
Bitlis ilinin ülkelere göre yıllık ihracat yoğunluğunun 2004-2024 yılları arasında CR4 ve HHI 
değerleri analizi karşılaştırıldığında CR4 değerleri ihracat yoğunlaşmasının 2010 yılı hariç bütün 
yıllar için yüksek (CR4>60) derecede gerçekleştiğini gösterirken, HHI değerleri ise yıllar itibari ile 
değişkenlik gösterdiği ve düşük-orta ve yüksek derecede yoğunlaşmaların söz konusu olduğunu 
göstermektedir. 2004-2024 yılları arası toplam ihracatın CR4 değeri ise 44,49 olarak 
gerçekleşmekte ve ihracatta ülke yoğunlaşmasının (CR4<45) düşük olduğu gözlenmektedir. 2004-
2024 yılları arası toplam ihracatın ülkelere dağılımının HHI endeks değeri 0,07 ile oldukça düşük 
düzeyde gerçekleşerek yoğunlaşmanın olmadığı sonucu çıkmaktadır.  
Van ili ihracat ülke yoğunlaşma oranı ise Bitlis’e göre çok daha yüksek düzeyde gerçekleşmektedir. 
2007 ve 2021 yılları hariç İran, Van’ın ihracatında ilk sıradadır ve toplam ihracattaki payı yıllar 
itibari ile yaklaşık yüzde 90 ve 25 arasında değişmektedir. 2006 yılında İran tek başına Van’ın 
ihracatında % 91,22’lik paya sahiptir, 2021 yılında ise %19,85 ile en düşük payla Kazakistan’dan 
sonra ikinci sırada yer almaktadır. İlk dört ülke ile yıllık ihracat (CR4) yoğunlaşma oranı ilgili 
yılların hepsinde yüksek yoğunlaşma düzeyindedir. Sadece 2020 yılında 60,32 değeri ile en düşük 
değer gözlenmekte ancak diğer yıllarda ilk dört ülke neredeyse Van’ın toplam ihracatını 
gerçekleştirdiği ülkelerdir. Bu durum CR8 ve CR12 değerleri ile de karşılaştırıldığında 
gözlenmektedir. Van ili de Bitlis gibi ihracatının tamamını 2004-2006 yılları arası sadece 12 ülke 
ile gerçekleştirmekte, 2007 sonrasında ise bu durumda önemli bir değişim gözlenmemektedir.  
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Tablo 8: Van İli İhracat Ülke Yoğunlaşma Oranı (CR) Değerleri (2024-2004) 
YIL  ÜLKE (1. SIRA) CR1 CR4 CR8 CR12 
2024 İRAN 39,93 79,84 90,80 94,88 
2023 İRAN 39,82 70,88 86,80 91,39 
2022 İRAN 41,80 81,82 92,62 95,11 
2021 KAZAKİSTAN 24,00 69,97 83,76 90,87 
2020 İRAN 25,12 60,32 81,67 89,78 
2019 İRAN 56,03 88,38 96,52 98,82 
2018 İRAN 78,54 97,98 99,61 99,99 
2017 İRAN 50,65 72,97 86,47 94,59 
2016 İRAN 68,58 86,21 93,25 96,86 
2015 İRAN 68,03 88,91 95,69 97,85 
2014 İRAN 60,74 85,26 96,52 98,87 
2013 İRAN 64,34 97,04 99,32 99,93 
2012 İRAN 74,25 94,96 98,82 99,74 
2011 İRAN 90,13 96,89 99,23 99,82 
2010 KAPIKÖY 63,28 96,70 98,67 99,70 
2009 KAPIKÖY 61,39 93,65 97,50 99,07 
2008 İRAN 64,62 88,93 98,20 99,87 
2007 YUNANİSTAN 41,49 80,58 94,45 97,20 
2006 İRAN 91,22 96,55 99,50 100,00 
2005 İRAN 82,18 96,09 99,72 100,00 
2004 İRAN 59,51 91,83 99,98 100,00 
2004-2024 İRAN 49,24 68,09 78,07 84,26 

Kaynak: TİM - Türkiye İhracatçılar Meclisi - İhracat Rakamları, 2025 verilerinden yazarlarca 
oluşturulmuştur. 

 
Coğrafi bölge yoğunlaşmasında Ortadoğu bölgesi İran’a yapılan ihracat nedeni ile öne çıkmakta, 
Yunanistan’a en çok ihracatın yapıldığı 2007 yılı ve Kazakistan’ın ilk sırayı aldığı 2021 yılı hariç 
tüm yıllarda ihracat payında Ortadoğu ülkeleri diğer bölgelere göre Van’ın ihracatında en büyük 
payı almaktadır. Avrupa ve Bağımsız Devletler Topluluğu ülkeleri Van’ın ihracatında istikrarlı 
olmasa da yıldan yıla önemli paylar alabilmektedir. Kuzey Amerika ise son iki yılda Van 
ihracatının yöneldiği bir pazar olmaktadır. Ancak bu dört bölge dışındaki Afrika ve Güney 
Amerika’nın ihracat payındaki düşüklüğü ve tek bir bölge payının çok yüksek olması ihracatın 
bölgesel yoğunlaşma oranının (CR4) da yüksek çıkmasına neden olmaktadır. Bölgelerin Van’ın 
ihracatındaki yoğunluk oranı (CR4) ilk dört bölge değerleri de 2004-2006 yılları arası 100, 2009-
2010 yılları hariç bütün yıllarda da 100’e yakın seyretmiştir.   
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Tablo 9: Van İli İhracat Bölge Yoğunlaşma Oranı (CR4) ve HHI Değerleri (2024-2004) 
Yıl/ 
Bölge Kuzey Amerika Güney Amerika Avrupa Ortadoğu Asya Afrika BDT 

 
CR4 

 
HHI 

2024 21,12 0,00 24,89 47,82 4,74 0,47 0,92 98,57 0,34 
2023 11,98 0,00 18,03 52,57 1,36 1,38 14,67 97,25 0,35 
2022 4,31 0,00 5,00 64,74 1,22 2,53 22,21 96,26 0,47 
2021 1,33 0,03 18,19 31,68 1,72 3,17 43,81 96,85 0,33 
2020 0,75 0,00 19,31 44,23 10,41 0,55 24,74 98,69 0,31 
2019 0,19 0,00 6,83 81,26 9,17 0,03 2,53 99,78 0,67 
2018 0,41 0,00 0,69 96,25 1,78 0,75 0,12 99,47 0,93 
2017 0,13 0,10 35,67 54,82 0,61 0,26 8,40 99,51 0,43 
2016 0,18 0,00 8,85 74,01 0,75 0,65 15,57 99,18 0,58 
2015 0,06 0,07 5,60 83,15 1,20 0,17 6,74 96,70 0,70 
2014 0,07 0,00 18,46 70,06 1,74 0,05 9,62 99,88 0,53 
2013 0,46 0,00 1,26 94,76 0,28 0,00 3,24 99,72 0,90 
2012 0,14 0,00 1,90 88,49 1,43 0,96 7,09 98,90 0,79 
2011 0,16 0,05 1,51 92,64 0,00 0,00 2,71 97,02 0,86 
2010 0,01 0,00 4,47 31,21 0,00 0,00 1,03 36,72 0,10 
2009 0,00 0,58 5,03 25,86 0,17 0,00 6,97 38,44 0,07 
2008 0,01 0,00 18,48 67,89 9,02 0,00 3,28 98,68 0,50 
2007 0,37 0,48 79,69 17,72 0,09 0,00 1,64 99,54 0,67 
2006 0,00 0,00 4,31 93,99 0,00 0,00 1,70 100 0,89 
2005 0,00 0,00 7,05 90,91 0,62 0,00 1,42 100 0,83 
2004 0,00 0,00 8,17 64,81 0,00 0,00 27,02 100 0,50 

*2009 ve 2010 Yıllarında Kapıköy’e yapılan ihracat ülke ve bölge paylarını etkilemektedir. 
Kaynak: TİM - Türkiye İhracatçılar Meclisi - İhracat Rakamları, 2025 verilerinden yazarlarca 

oluşturulmuştur. 
 
Van’ın ihracatında bölgesel HHI değerleri de benzer şekilde yüksek derecede yoğunlaşmayı 
göstermektedir. 2009 ve 2010 yıllarında Kapıköy’e yapılan ihracat dışarıda tutulduğunda HHI 
değerleri 0,25’in çok üzerinde değerlerle yüksek bir yoğunlaşmayı işaret etmektedir. Endeks 
değerleri 2021 yılında en düşük (0,33), 2018 yılında ise en yüksek endeks değerine (0,93) 
ulaşmıştır. 
Van ili ihracatının ülkelere göre HHI değeri ise 2006 yılında 0,83 ile en yüksek düzeyinden 2020 
yılında en düşük düzeye 0,12 değerine dalgalı ve çoğunlukla yüksek yoğunlaşma (HHI>0,25) 
düzeyinde seyrederek düşmüş ve 2021 yılından sonra orta yoğunlaşma (0,15<HHI>0,25) düzeyinde 
kalmıştır. Yoğunlaşmanın olmadığı (HHI<0,15) yıllar sadece 2020 ve 2021 yıllarıdır. 2019 yılı 
sonrası ülke çeşitlenmesinin artması ve İran’ın toplam ihracattaki payının azalması HHI değerinin 
düşmesinde etkili olmuştur.  
Van ili 2004-2024 yılları toplam ihracatın bütün ülkelere göre dağılımı çerçevesinde hesaplanan 
HHI değeri ise 0,26 olarak gerçekleşmiştir. Bu ortalama ile Van ili yüksek yoğunlaşma endeks 
değerine sahip olmaktadır. Bu durum 21 yıllık dönemde Van ilinin toplam ihracatında sınırlı 
ülkelerin yüksek paylara sahip olduğunu ve ülke çeşitlendirmesini yapamadığını göstermektedir.  
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Grafik 2: Van İli Toplam İhracatının Ülkelere Göre Yıllık HHI Değerleri (2024-2004) 

 
Kaynak: TİM - Türkiye İhracatçılar Meclisi - İhracat Rakamları, 2025 verilerinden yazarlarca 

oluşturulmuştur. 
 
Van ilinin ülkelere göre yıllık ihracat yoğunluğunun 2004-2024 yılları arasında CR4 ve HHI 
değerleri analizi karşılaştırıldığında CR4 değerleri ihracat yoğunlaşmasının bütün yıllar için yüksek 
(CR4>60) derecede gerçekleştiğini gösterirken, HHI değerleri ise yıllar itibari ile değişkenlik 
gösterdiği ve düşük-orta ve yüksek derecede yoğunlaşmaların söz konusu olduğunu göstermektedir. 
2004-2024 yılları arası toplam ihracatın ilk dört ülke payı (CR4) değeri ise 68,09 olarak 
gerçekleşmekte ve ihracatta ülke yoğunlaşmasının (CR>60) yüksek olduğu gözlenmektedir.  
 
5. SONUÇ VE ÖNERİLER 
Bu çalışma, Türkiye'nin doğusunda yer alan Bitlis ve Van illerinin 2004-2024 dönemi arasındaki 
ihracat performanslarını coğrafi yoğunlaşma çerçevesinde analiz etmeyi amaçlamıştır. Dış ticaretin 
yönünü belirleyen en temel göstergelerden olan Ticaret Yoğunlaşma Oranı (CR) ve Herfindahl-
Hirschman Endeksi (HHI) kullanılarak yapılan analizlerde, bu iki ilin ihracat yapılarında dikkat 
çeken farklılıklar ve benzerlikler ortaya konulmuştur. 
Giriş bölümünde vurgulandığı üzere, Türkiye’nin 1980’lerden itibaren benimsemiş olduğu ihracata 
dayalı kalkınma stratejisi, zaman içinde yerel üretim merkezlerinin de küresel ekonomiye entegre 
olmasını teşvik etmiştir. Bu bağlamda Bitlis ve Van gibi doğu illeri, 2000’li yıllarla birlikte ihracat 
faaliyetlerinde bir ivme yakalamaya çalışmış; özellikle komşu ülkelerle yürütülen sınır ticareti, bu 
iller için ihracatın temel taşıyıcısı haline gelmiştir. 
Literatür taramasında yer verilen diğer illere ilişkin bulgularla karşılaştırıldığında, Bitlis ve Van 
illerinin dış ticaret profilleri oldukça sınırlı bir derinliğe sahiptir. RCA, CR ve HHI gibi endekslerin 
kullanıldığı çeşitli çalışmalarda Gaziantep, Eskişehir, Antalya gibi iller; ihracat çeşitliliği ve 
bölgesel yayılım açısından daha gelişkin bir profil sergilerken, Bitlis ve Van’ın ihracatları büyük 
oranda belirli ürün grupları ve sınırlı sayıda ülkeye odaklanmıştır. 
Ekonomik yapı açısından değerlendirildiğinde hem Van hem de Bitlis illerinin GSYH içinde tarım 
ve hizmet sektörlerinin ağırlıklı olduğu, sanayi sektörünün ise oldukça zayıf kaldığı görülmektedir. 
Bu durum, yüksek katma değerli ve sanayi temelli ürünlerin üretim ve ihracat potansiyelini 
sınırlandırmaktadır.   
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TÜİK verilerine göre kişi başına GSYH düzeylerinin de ülke ortalamasının oldukça altında kaldığı 
bu iller, ekonomik olarak hem iç hem dış pazarda rekabetçilik açısından dezavantajlı konumdadır. 
İhracat performansı verileri bu yapısal durumla paralellik göstermektedir. Bitlis ilinde ihracat 
değerleri görece daha düşük düzeyde kalmakla birlikte, ihracat yapılan ülke ve bölge sayısının yıllar 
içinde artması, ihracatın coğrafi çeşitlilik kazanmaya başladığını göstermektedir. Özellikle 2010 yılı 
sonrası dönemde CR4 ve HHI endeks değerlerinde gözlemlenen düşüş, Bitlis'in tek ülkeye bağımlı 
yapısında zayıflama yaşandığını işaret etmektedir. Ancak, ihracat hacminin düşük seviyelerde 
kalması bu gelişmenin ekonomik etkisini sınırlı kılmaktadır. 
Van ili ise dış ticaret yapısında yüksek derecede bir yoğunlaşma sergilemektedir. Özellikle İran’a 
yönelik ihracatın 2004-2019 döneminde toplam ihracat içinde çok yüksek paylara sahip olması, 
Van’ın dış pazarlarda çeşitlilik sağlayamadığını göstermektedir. HHI değerleri bu durumu 
desteklemekte ve Van’ın 21 yıllık ihracat sürecinde çok sınırlı sayıda ülkeye odaklandığını ortaya 
koymaktadır. 2020 sonrası dönemde gözlemlenen kısmî düşüş eğilimleri, ihracatın yeni ülkelere 
yönelmeye başladığını düşündürse de bu yeterli bir çeşitlenme değildir. 
Bölgesel düzeyde bakıldığında, Bitlis’in ihracatının ağırlıklı olarak Avrupa, Asya ve Ortadoğu 
pazarlarına yöneldiği; Van’ın ise büyük ölçüde Ortadoğu bölgesi (özellikle İran) ile sınırlı kaldığı 
görülmektedir. Bu yapı, her iki ilin de ihracat risklerini artırmakta ve küresel ekonomik 
dalgalanmalara karşı savunmasız hale getirmektedir. 
Metodoloji bölümünde kullanılan CR ve HHI endeksleri, sadece mevcut durumu ortaya koymakla 
kalmayıp aynı zamanda politika yapıcılara ve yerel yöneticilere yön gösterici bir araç olarak 
değerlendirilebilir. Bu bağlamda, Bitlis ilinin ihracatta coğrafi çeşitliliği artırma yönünde attığı 
adımlar desteklenmeli; Van ise ihracat yapısını dönüştürmek için özel teşvik programları ve 
ihracatçı destek mekanizmalarıyla güçlendirilmelidir. 
Genel olarak değerlendirildiğinde, Bitlis ve Van illerinin ihracat performansı, hem pazar hem ürün 
çeşitliliği açısından gelişmeye açıktır. Katma değeri yüksek ürünlerin geliştirilmesi, coğrafi işaretli 
ürünlerin markalaştırılması, sınır ticaretinin dijital platformlara taşınması ve lojistik altyapının 
güçlendirilmesi gibi politikalar, bu illerin ihracat yapılarında sürdürülebilir bir dönüşüm yaratabilir. 
Ayrıca ihracatçı firmaların dijitalleşme süreçlerine dahil edilmesi, e-ihracat gibi alternatif kanallarla 
yeni pazarlara erişimin artırılması gerekmektedir. 
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