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OZET

Sanayinin gelisimiyle beraber liriinlere kolay ulasim saglamasi agisindan departmanli magaza cesidi
meydana gelmistir. Departmanli magaza; birden ¢ok departmana sahip farkl iiriin gruplarinin tek
bir mimari hacimde sergileten, satisa sunun bir ¢esittir ve 18.ylizyil itibariyle uygulanmaya
baslamistir. Ik &rnedi Fransa’nin Paris sehrindeki Le Bon Marché departmanli magazasidir.
Sosyallesmesinin de bir merkezi olan bu biiyiik metrekareli magazalar alternatiflerin ¢ikmasi hatta
aymi Uriinleri de barindirmalarindan dolayr kimlik yapilanmalarina gitmislerdir. Le Bon Marché
tiirliniin 1lk 6rnegi olmasiyla artan taleple biiyiiyerek ve ¢evreden farklilasmak icin profesyonel
yapilanmaya gitmis, donemim Onemli mimarlar tarafindan revizelere ugramistir. Beraberinde
olusturdugu gorsel kimlik neticesinde i¢inde pek ¢ok markayr barindirarak hem moda iiriin satis
hem de yeme i¢gme eylemlerini de barindirmaya baglamistir. 21. yiizyil itibariyle gelisen sosyallik
ticari eylemede yansiyarak sergileme mekanlarina yeni bit boyut getirmistir. Departmanl
magazalar, bu yonde iiriin satisinin yansi sira sanat organizasyonlart i¢in birer merkeze
dontismiislerdir. Sanatin uygulama ve anlatim ¢esidi olan enstalasyon tiirii bu asamada departmanl
magazalarda yer almaya baglamistir. Le Bon Marché’in tarihsel derin degeri enstalasyon sanatini
mekansal kimlik ile biitiinlestirecegi bir alana ¢evirmistir. Bu asamada departmanli magazadaki
enstalasyonlarin mekansal kimlik, sanat¢1 ve onun eserlerindeki tarzla biitiinleserek sergilenen
uygulamalar goriilmektedir. Nitel aragtirma kapsaminda ele alinan g¢alismada mekansal kimlik
bazinda olusturulan sergileme teknikleri 6rnek incelemeler ve literatiir destekleriyle ele alinarak,
enstalasyonlarin departmanli mazaga mekan kimliginde nasil rasyonellesebilecegine varilmaktadir.
Anahtar Kelimeler: Departmanli Magaza, Kimlik, Mekan Tasarimi, Enstalasyon, Sergileme
Teknikleri
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ABSTRACT

With the development of the industry, a department store type has emerged in order to provide easy
access to the products. department store; It is a variety that exhibits different product groups with
multiple departments in a single architectural volume and is offered for sale, and started to be
applied as of the 18th century. The first example is the Le Bon Marché department store in Paris,
France. These large square meter stores, which are also a center of socialization, have gone to
identity structuring as alternatives have emerged and even contain the same products. Le Bon
March”, being the first of its kind, grew with increasing demand and went into professional
structuring in order to differentiate itself from the environment, and it was revised by the important
architects of the period. As a result of the visual identity it has created, it has started to host both
fashion product sales and eating and drinking activities by hosting many brands. The sociality that
has developed as of the 21st century has brought a new dimension to the exhibition spaces by
reflecting in the commercial action. Department stores have turned into centers for arts
organizations as well as selling products in this direction. Installation type, which is the application
and expression type of art, started to take place in department stores at this stage. Le Bon Marché's
deep historical value has turned the art of installation into an area where it will integrate with spatial
identity. At this stage, the spatial identity of the installations in the departmental store, the artist and
the applications exhibited by integrating with the style in his works are seen. In the study, which is
considered within the scope of qualitative research, the exhibition techniques created on the basis of
spatial identity are handled with case studies and literature support, and it is reached how the
installations can be rationalized in the spatial identity of the department store.

Keywords: Department Store, Identity, Space Design, Installation, Exhibition Techniques.

1.GIRIS
Tiiketim ihtiyaciyla beraber iiriinlerin satisinin yapildigi mekanlar 6n plana ¢ikmaktadir. Ozellikle

endiistri devrimi ile kaliteli ve saglam seri {retimli iirlinlerin pazardaki sunumlarinda onemli
gelismelere yol agilmistir. Bu gelismelerden biri de magazalarin mekansal yapilarina yansimstir.
19. yiizyil pazarinda farkli ¢esitlerdeki iirlinlere ulasim saglamasi i¢in departmanli magaza tiirii
ortaya c¢ikmistir. Diinyadaki ilk departmanli magaza Fransa’nmin Paris sehrindeki Le Bon
Marché’dir. Donemim tasarim anlayisiyla sekillenerek, igerisinde fonksiyonel aligverigin yani sira
sosyal bir ortam sunmasiyla da deneyimlenen talebi artirmistir.

Bu talep beraberinde igerisinde ayr1 departmanlar eklenip, biiyiik bir hacme doniiserek dénemin
inlii mimarlar1 tarafindan yeniden planlanmistir. Hem ticari hem de sosyal bir merkez olan
departmanli magazalar mimari hacimleri ve bulundurduklar1 iiriin skalasi agisindan ilerleyen
yillarda ¢ikan alternatiflerinden mekénsal kimlikleri dogrultusunda ayrismaya baslamiglardir.
Giliniimilize uzanan bu akista departmanli magazalar sahip olduklari mekansal kimlikle sehrin
onemli ticaret, sosyal ve turistik bir merkezine donlismiislerdir.

Ayrica stratejik agidan sanat organizasyonlar1 i¢in birer ev sahibi olmalarinda pozitif etkendir.
Cilinkii mekanin ¢ok ugranan bir merkeze doniismesi, metrekare olarak biiyiikk hacimlere sahip
olmasindan dolay1 sergilere avantajlar sunmaktadir. Sanat iirlinlerinin izlenimleri bu ¢apta daha
genis kitlelere ulagabilmektedir. Moda giiniimiizde dinamik bir mekanizma olarak kendini sunarken
sanatsal mekan kurgulamasi ile Ozellesmektedir. Modanin sunuldugu magazalarda kendisini
sofistike ve ¢ekici degerle mekansal betimlemeyle karakterize etmektedir (Heo, Kim & Kim, 2015).
Bu paralellikte departmanli magazalarin igerisinde modaya tabi olan iirlinler satildig1 icin estetik
sergileme deneyimi saglamalar1 agisindan 21. yiizyilda, sanatin bir uygulama ve ifade tarzi olan
enstalasyonlar goriilmeye baglamistir. Enstalasyon mekan araciligi ile bir yerlestirme sanatidir.
Departmanli magazalarin mekansal kimlikleri bu asamada 6nem kazanarak enstalasyon ile biitiinsel
bir deneyimi sunmaktadirlar. Le Bon Marché departmanli magaza tarihini ilk 6rnegi olmasiyla
beraber sergileme, yonetim alt yapisi, sanatsal is birlikleri ve kimlik 6zgilinliiglindeki kurgulama
acisindan bu nitel ¢alismada 6rnek alinmistir.
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Mekan sozsliz bir iletisim aracidir. Mekanin kimliksel degerleri ve igindeki organizasyonlarla
bireylere bir mesaj iletilmektedir. Mekanin aktardigi mesaj ve i¢indeki planlamalar dahilinde birey
algisinda motivasyon saglanarak ileriye doniik bag daimilesmektedir (Oztekin, 2022; 24).
Boylelikle departmanli magazanin kimligi temelinde biitiinsel olarak yapilan sanatin degeri
kavranabilmekte ve sanat¢i da taninabilmektedir. Tiim bunlara ek ev sahibi olan departmanli
magazalar bireylere estetik deneyimler sunarak beraberinde pozitif bir bag olusturmaktadir. Ek
olarak magazalarin ticari iiriin satis hedefi de bu aracilikla artabilmektedir.

Kisacas1 departmanli magazalarda gerceklesen sanat sergileri cok yonlii bir yarar saglamaktadir. Bu
asamada sergilemenin yapilacagt magaza mekan kimligi ile sanat biitlinlesen estetikte olmasi
gerekmektedir. Ciinkii sanatin estetik kaygist magaza kimliginde zitlasan bir kutupta, gorsel
kirlilige kagmadan sergilenmelidir. Eger mekanin kimligi ile sanat iirlinii birbirini tamamlarsa
bireylere verecegi estetik degerin kalitesi de bu paralellikte artacaktir. Beraberinde olusacak ¢ok
yonlii avantajlar da var olacaktir. Calismada Le Bon Marché departmanli magazasinda yapilan
enstalasyon sergilemeleri ele alinmistir. Nitel arastirma kapsamiyla 6rnek olay incelmesine dayanan
caligmada uygulama detaylari, kiiltiirel kimlikler ve sanat tarzlarindan farkliliklar bakimindan son 7
yil i¢inde gerceklesen enstalasyonlarin kimlik temelinde sergileme teknikleri incelenmistir.

2. LE BON MARCHE DEPARTMANLI MAGAZASI VE KiMLIK

Magaza herhangi iirliniin taginin yapildigr bir ortamdir. Kendi igerisinde satilan iirlinlere ve
iriinlerin satis tarzina gore gruplanarak ayrilmaktadir. Bu gruplardan biri de departmanli magazadir.
Kotler (2000)’ne gore departmanli magaza; farkl iirlin gruplarimi alternatif iiriin skalas1 ile sunan,
giyim, aksesuar ev egyalar1 ve gida gibi alanlarin ayr1 departmanlarda satilmasidir. Departman yani
boliim anlaminda, ana bir hacmin igerisinde iiriinlerin satig ve sergisi i¢in gruplandirilmis magaza
olarak ozetlenebilir. Teknolojini ilerlemesi ile gelisen tiretim teknikleri magaza yapilandirmalarini
hizlandirmis ve onlara yeni bir imaj getirmistir. Endiistrinin verdigi kalite ve saglamlikla {iriin
gruplarina ulagsma kolaylig1 i¢in bir mekansal stratejiler goriilmeye baslamistir.

Fransa’nin Paris sehrindeki Le Bon Marché, evrensel olarak ilk departmanli magazadir. Igerisinde
cok ¢esitli iriinler satmasiyla ve sahip oldugu mekan birimlerinde yaptiklari sergilemelerle
profesyonel bir sistem olmustur (Oztekin, 2018; 46). Tarihsel gelisimi baslica ele alindiginda; 1838
yilinda tuhafiye temelli ¢esitli iiriinler satan, 4 departmanli, 12 calisana sahip bir magaza iken, 1852
yilinda Aristide Boucicaut tarafindan satin alinip, departmanlar eklenilerek plan1 degistirilmistir. O
donemlerde yenilik¢i bir tarz olan bu boliimlii magazaya olan talep dogrultusunda 1869 yilinda
Paris Sevres caddesi lizerinde mimar Louis-Auguste Boileau tarafindan yeni bir yap1 insa edilmistir.
1872 yilinda ise Eiffel kulesinin mimar1 Gustave Eiffel tarafindan yapiya kimlik kazandiran
revizeler yapilmistir. Dénemin ilk 6zelligini tagiyan magazaya olan talep esliginde metrekare olarak
bliyiitiiliip, calisan personel sayisini artirilip, yeni departmanlarin agilmasiyla 6nemli bir merkez
olusmustur (Le Bon Marché¢, 2022).

Heskett (2013) kimligi, bir hedef temelinde kurulmus olan kurumun bireylere deneyimletecegi
gerceklik olarak ifade etmektedir. Mimari yap1 ve onun i¢ mekanindaki gorsel kimlik, kurumun
taninma oranina katki saglayacag, tiirdeslerinden ayrismada kalic1 bir izlenim birakmasi agisindan
onemlidir. Bu bakimdan mimari yap1 ve bu mimari yapinin i¢ hacminde kurgulanan eylemlere gore
sekillenen her sey kimligin ifadesinde stratejik bir konumdadir (Canitez & Akyol, 2019). Le Bon
Marché, Gustave Eiffel tarafindan kimlik kazanan magaza mekaninin 6nemi bu paralellikte deger
kazanmistir. Magaza kimlik temelini Rokoko stiline karsi ¢ikan daha diiz simetrik bigimleri
barindiran Neo Klasik tasarim tislup olusturmaktadir. Bunun 6z yansimasi cam ve ¢elik striiktiirle
olusturulmus galeri boslugundaki c¢atidir. 1800’lii yillarin 2°nci yarisinin sonlarina yaklasilmasiyla
Art Nouveau’nun dekoratif, bitkisel kivrimlardan baz alinan siislemelerin ¢ikacak olmasi bu gecis
donemindeki uygulamalar yansimistir. Le Bon Marché’in Gustave Eiffel tarafindan yapilan
tasarimsal degisikliklerde bu iki donem aras1 gegis goriilmektedir.
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Donemin ilk 6rnegi ve iinlii mimarin destegi ile donemsel tasarim anlayisindaki iislup neticesinde
sosyal ¢ok yonlii aligveris deneyimi sunan bu magaza kimligini glinlimiize kadar ulastiran en temel
donesi bi¢im diizeniyle olusturulmus catisidir. Giliniimiiziin teknolojik yapisinda mekanin
fonksiyonel kullanimi i¢in ylirliyen merdivenler gibi elemanlara kimligin en temel sembolii
aktarilmistir. Renk armonileri, aydinlatmalar, malzeme ve doku uyumlar1 Neo Klasik diizenin
sadeligiyle kimligi yasatmaktadir. Gorsel 1°de 19. yiizyildan 21. yiizyila uzanan ve degisime ugrasa
bile 6z imaj1 dogrultusunda bigimlendirdigi mekan kimliginin kolaj1 gosterilmektedir.

Gorsel 1. Le Bon March¢ Kimligi, (Yazar Kolajt).

Departmanli magazalar imajlarint sahip olduklar1 ve pazarda rakiplerinden ayrismak i¢in bireylere
aktaracaklar1 inaniglar ve konumlandig1 yapinin kimligiyle kombinlemektedir (Park & Yoh, 2009;
55). Sahin (2016), magazalarda bulunan objeler, cisimler, varliklar ve soyut olan imgesel
karsiliktaki her sey kimligin gostergesi oldugunu ifade etmektedir. Bdylelikle imgesel ima;j ile
magaza hakkinda bilgi sahibi olabilir ve verdigi ipuglari ile bir statii elde edebilecegini
vurgulamaktadir. Mimari hacimlerinin biiyiikliigi ve i¢inde bulunan farkli {iriin gruplari, marka
stantlarindan dolay1 bireylere olumsuz bir etki yaratabilmektedir ki bu bakimindan mimari yap1
ferah bir atmosferde planlanmaktadir (Demirci, 1998: 22). Ayrica i¢ mekanda yer alan marka
stantlar1 ve ¢esitli {irlinlerin moda siluetleri gorsel sakinlik yaratacak sekilde tasarlanmaktadir.
Departmanli magazalarin mimari yapilarina bakildiginda hemen hemen bir¢ogunda tiim katlar
gorebilen galeri bosluklart goriilmektedir. Bu asamada Le Bon Marché kimligi ile dikkat
cekmektedir.

Giliniimiizde ayni sehirde konumlanmis Galeries Lafayette, Le Marais ve Printemps gibi
departmanli magazalardan ve onlarin sahip oldugu ¢oklu béliimlerin verdigi yogunluk ve karisik
siluetlerinden modern glindemde liiks tiiketim markalar1 ve onlarin kaliteli estetik sergilemesiyle
ayrismaktadir. Ayrica mekanin kimliginde yumusak, sakin ve huzur veren diizen kelimeleriyle
karsit bulabilecek bir atmosferle de ayrilmaktadir. Gorsel yansimadaki bu niteliklerin disinda
aligveris eylemi harici gerceklesen sosyal ve sanatsal ¢esitli deneyimlerle kimlik kavramsal olarak
da moda tiiketim olgusuyla derinlestirmektedir.

Bu paralellikte Le Bon Marché olusturdugu mekansal kimlik ve ¢esitli organizasyonlardan biri olan
sanatsal sergilemeler ile benzerlerinden farklilasan degere sahip olmaktadir. Aligveris eylemi
disinda sehrin turistik bir sergileme merkezi olarak sanati uygulayan ev sahibi gdrevindedir.
Departmanli magaza igerisinde gerceklesen sanatin bir uygulama ¢esidi olan enstalasyonlar mekan
kimligi temelinde diger baslikta incelenmektedir.
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3. LE BON MARCHE DEPARTMANLI MAGAZASINDA YAPILAN ENSTALASYON
SERGILEMELERI

Enstalasyon anlami, kurulum, diizenleme ve yerlestirme karsiligindadir. Sanatin bir yansimasi
olarak mekandaki nesneler ya da mekanin kendisi ile olusturulup, 1960’lar itibariyle ¢ikmis ve
glinimiize uzanan bu siirecte daha da kavramsal olarak derinlesen bir yapiya doniismiistiir
(Toluyag, 2020). En yalin haliyle spesifik Ozellikteki bilesenlerin mekanda form almasidir.
Izleyicilere cesitli duyumlarla fiziksel ve psikolojik bir deneyim sunan, sanatmn yeni bir formudur.
Uluslararas1 kiiltiir, teknoloji, ihtiyaglar, degisen yasam sekilleri ile sanatin ifadesini mekan ve
nesne baglaminda estetik bir deneyime gotiirmektedir (Jadzinska, 2011: 21). Bu paralellikte
giiniimiiz uygulamalarinda artig1 bilinmektedir.

Schmitt (1999), pazardaki faaliyetlerinde giincel avantajlara gore yeniden yapilanmaya girdigi,
bireyler ile ulusallar aras1 ¢apta bir entegre edilmis bir diyalog kurmak istediklerini belirtmektedir.
21. yiizy1l itibariyle sanat sergilemelerini daha da 6n plana ¢ikaran, onlara ev sahipligi yapan yeni
mekanlar goriilmektedir. Oteller, fuarlar, ¢esitli fuaye alanlari, okullar, havalimanlari, kamusal
mekanlar, parklar gibi magaza mekanlarinda da sanat organizasyonlar1 ger¢eklemektedir. Ek olarak
sergilemedeki yeni mekanlarin yani sira sanata gelen yeni boyut birimlerinde de degisimler
goriilmektedir. Ozellikle hacimsel boyutlar1 degisme ugrayarak dzgiinlesmektedir. Hatta iiriinden
ziyade mekan bir sanat eserine doniiserek bir deneyim sunmaktadir. Enstalasyon sanatinin
departmanli magazalarda da uygulanabilir olmasi bu asamada goriilmektedir.

Le Bon Marché bu konumda basarili bir ev sahipligi yaparak kimligini 6n plana ¢ikmaktadir. Ciinkii
sanatsal sergilemede magazanin olusturdugu {iist kimlikle mekan sekillenir, sekillenen mekanda
markalar ve markalara ait trlinler konumlandirilmis olmaktadir. Magazanin bir ticari ve sosyal
merkez olmasi nedeniyle mekansal kimligi dogrultusunda diger rakiplerdin ayristigi gériismektedir.
Mekanin verdigi yumusak ve sakin dengedeki atmosfer enstalasyonlarin sergilenmesinde pozitif
imkan saglamaktadir. Ciinkii eser ve fon iliskisi bakimindan algi mekanda dagilmamakta,
Marché’nin kimligi ile algi kalitesi artabilmektedir.

Giliniimlizde magaza sergilemeleri; sanat eserlerinin de varligini igererek etkinlik organizasyonlari,
miize ilhamiyla sergileme teknikleri gibi uyaranlarin etki diizeyinin yaraticilikla
spesifiklesebilmektedir (Vukadina, A., Lemoineb, J. F. & Badota, O., 2019). Bu bakimdan sergi
dengeli bir tasarimla planlamalidir. Sanat eserinin mekansal kimlikle uyumu 6nem kazanmaktadir.
Mekansal kimlik dogrultusunda olusan magazanin imajina uygun bir atmosfer yaratim gayreti agiga
cikmaktadir. Eger ki bu kimlige aykir1 bir sergileme yapildiginda estetik yarar saglayacak olan
alanlarda kontrast ve siddetli anlatim bireylere pozitif bir deneyim birakmayacaktir. Mekansal
kimlik ve sanat eserinin zitlasan tarzlart magazanin yogun karmasasinda kaybolabilecektir.
Diamond & Litt (2009), sergileme kriterlerini bes grupta oldugunu belirtmistir. Bunlar; denge,
vurgu, oran, ritim ve armonidir. Bes kriterin kendi i¢inde ve mekanin kimligi dogrultusunda
coziimlendiginde estetik bir algi olusabilmektedir.

Le Bon Marché kimligi dogrultusunda denge; nesneleri ve ylizeylerin konumundaki doluluk ve
bosluk, vurgu; odak yapilan yiiriiyen merdiven ile gorsel biitiinliikteki cati, oran; biiyiikliik 6l¢iisti
ve c¢evreyle olan Olcedi (kare desenlerin Olgiisii), ritim; mekanin tekrar eden desenlerindeki algiy1
yiikselten yiiriiyen merdivenin c¢apraz aksi, armoni ise renk ve malzemenin yansidigl nesne ve
ylizeylerin birbiriyle olan uyumudur. Tiim bu unsurlarla birbirini destekleyici sergileme teknikleri
ile enstalasyon yapildigi orneklerde goriilmektedir. Le Bon Marché departmanli magazasinda
yapilan enstalasyonlarin sanat degerinin algilanabilmesi ve izleyicilere motive edecek olmasi,
ayrica magazaya bu eylemle katki saglayacak ticari ve sosyal iletisim bagi sergilemedeki teknik
planlama ile rasyonellesebilmektedir. Sonraki basliklarda sanatei, kiiltiirel kimlikler ve uygulama
tarzlar1 agisindan son 7 yil igerisinde gerceklesen enstalasyonlar incelenerek mekan kimligi
dogrultusunda uygulamada nasil rasyonellestigine deginilmektedir.
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3.1. Ai Weiwei Le Bon Marché Enstalasyonu

Cinli Sanatc1 Ai Weiwei tarafindan, Cin efsanelerinden biri olan “Shan Hai Jing”dan ilham alinarak
2016 yilinda bir enstalasyon olusturmustur. Bambu ve kagit malzemeden yapilarak magaza
yapisindaki galeri boslugunda, antrelerinde ve vitrinlerinde sergiletilmektedir. Mekanin kimligini
olusturan ¢ati striiktiirlinden ve ¢esitli alanlarda kullanilan kare ¢izgilerden ilham alinarak mitolojik
karakterler tasarlanmistir (Taka, t.y.). Cinli ugurtma ustalarindan Wong Yong Xun ve Shandong’un
uygulama ekibi icinde yer alarak 21. yiizyi1l sanatina gelenekseli modernlestiren bir eser
kurgulamiglardir. Serginin en temel hedefi hem ticari hem de kiiltiirel anlatim hedefi bir mekan
araciligiyla hikayesinin betimlemesidir (Locker, 2013). Bu paralellikte Cin’in mitolojik
efsanesindeki karakterin figilirleriyle vurgu yapilmakta, orantilartyla mekanda olumlu bir ahenk
olusturmaktadir. Malzemeleri ve yiizey dokular1 ile mekanda armonik bir biitiinliiktedir. Figiirlerin
dengeli konumlari, yilikseklik ve algaklik mekanin ritmiyle biitiinlesmektedir.

Sanatc1 Ai Weiwei aligveris eyleminin gerceklestigi bu departmanli magaza i¢in monoton eylemi
yikarak cevre ile algisal olarak merak uyandirici ve etki yaratmayir amagladigini vurgulamaktadir
(Lawrence, 2016). Tiim bu icerikler mekanin kimligi ile biitlinleserek estetik etkisi yliksek bir
izlenim yarattigt Gorsel 2 ve 3’de goriilmektedir. Galeri boslugundan tavandan sarkitilan hafif
malzemeli figiirler yapiya zarar vermeden sergilenmektedir. Kat antrelerinde ise bir platform
iizerine konularak daha ayrisan bir vurgu yapilmistir. Boylelikle mekana gore sergileme yapildig:
goriilmektedir.
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Gorsel 2. Ai W on March¢ Enstalasyonu, 2016 (Yazar Arsivi).
Gorsel 3. Ai Weiwei Le Bon Marché Enstalasyonu, 2016
https://hyperallergic.com/270623/paris-department-store-kite-display-marks-new-low-for-ai-
weiwei/ Erisim Tarihi: 11.07.2022.

3.2. Chiharu Shiota Le Bon Marché Enstalasyonu

Japon sanatgr Chiharu Shiota 2017 yilinda gerceklestirdigi enstalasyon sergisini “Uzaydaki
Yolculuk™ olarak konseptlendirmistir. Mimari yapinin etkili galeri boslugunda toplamda 150 adet
bulunan tekne nesnelerini metal ve beyaz ipliklerle temsil etmistir. Bu malzemelerle olusturdugu
enstalasyon vitrinlerde, antrelerde ve hacimsel biiyiikliigii olan galeri boslugunda konumlanmasiyla
izleyicileri kesif seyahatine cikarmaktadir. Yelken agmak olarak ozetlenebilen bu enstalasyon
sanatginin belirsizlik ve merak unsurlularim1 da dahil etmesiyle deneyimsel bir sergi izlenimi
olusturmaktadir (Azzarello, 2017). Sanat¢1, izleyeci ve eser arasinda olusacak bag ile mekanin
kesfine ve bu kesifte olusacak motivasyona katki saglama imkani vermektedir (Locker, 2013). Le
Bon Marché’in naif kimliginde bu enstalasyondaki yumusak kavrayisla motive edici bir algi
olusturulmaktadir.
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Galeri boslugundaki tavandan sarkitilan teknelerin ugusu icin ince metal ve iplerle hafiflestirilip
catiya ylik bindirilmemistir. Vitrin ve antrelerde zeminden yiikseltilerek olusturulmus labirentlerle
de kesif sunmaktadir. Geneline bakildiginda yerlesimlerindeki denge, orantisal yapilari, vurgulayici
ritimleri ve tliimsel renk doku uyumlariyla Le Bon Marché mekan kimligi ile biitiinlesen bir
planlama yapildig1 Gorsel 4 ve 5’te goriilmektedir.
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Gorsel 4 (Sol). Chiharu Shiota Le Bon Marché Enstalasyonu, 2017.
Gorsel 5 (Sag). Chiharu Shiota Le Bon Marché Enstalasyonu, 2017.
https://www.designboom.com/art/chiharu-shiota-le-bon-marche-paris-where-are-we-going-white-

boats-01-24-2017/ Erisim Tarihi: 11.07.2022.

3.3. Leandro Erlich Le Bon Marché Enstalasyonu

Arjantinli sanatgt Leandro Erlich tarafindan 2018 yilinda, sanatin bir uygulama tarzi olan
enstalasyon tiiriiyle yani mekanla biitiinlegsen bir sergileme gergeklestirmistir. Le Bon Marché’ nin
mekansal kimligi dogrultusunda optik bir illiizyon yaratmustir. ilk olarak Marché’nin Paris Eiffel
kulesi kadar ikoniklesen simetrik gdriiniimdeki yiiriiyen merdivenlerini biikiilmiis bir illiizyon ile
kurgulamaktadir. Mekanin opak olmayan cam ve metal striiktiirlii tavanina yerlestirilen ylizeye
gercekiistii bulutlar yansitarak naif, aydinlik bir ortam yaratmaktadir. Tiim bu yaratimlari mekanla
sergilerken, Erlich smirlar1 genisleten kreatif bir {itopya yarattigir goriilmektedir (Diderich, 2018).
Pegler (1998), magazalardaki ¢esitli sergilemeler ile biling altinda yaratic1 bir canlandirma yaparak
ozgilirlesecegini ve boylelikle bireylere olumlu bir iz birakabilecegini vurgulamaktadir.

Mekanin kapali yapisina, catisinda uyguladigi gokylizli goriintiisiiyle 6zgiir bir ortam yaratmis ve
projeksiyon ile ylizeyde esnek bir kurulum saglamistir. Ayrica ritimsel yapisi ve mekanin odak
noktasindaki yiirliyen merdivenler gorsel siddeti artirilismis, kimlik dokusunu olusturan kare motif
ve renklerin verdigi devamlilikla dengeli bir vurguya déniistiiriilmiistiir. Iki boyutlu olarak
merdiven yiizeyine asilmasi ve catidaki modiiler detayla uygulanmis enstalasyonun kimlikle
biitiinlestigi Gorsel 6 ve 7°de goriilmektedir.
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Le Bon Marché Enstalasyonu, 2018 (Yazar Arsivi).
Gorsel 7 (Sag). Leandro Erlich Le Bon Marché Enstalasyonu, 2018.
https://wwd.com/fashion-news/fashion-scoops/leandro-erlich-bon-marche-paris-exhibition-
11096249/ Erigim Tarihi: 11.07.2022.
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3.4. Joana Vasconcelos Le Bon Marché Enstalasyonu

Porketizli sanat¢t Joanna Vasconcelos tarafindan 2019 yilinda, “Simone” adli enstalasyon
sergilenmistir. Le Bon Marché icin 6zel olarak uyguladig1 eserde Simone de Beavoir ve Simone
Weil adli Fransiz kadin aktivistine, Iskandinav mitolojin giicii temsil eden kadin figiirleriyle
harmanlayarak yeni bir tanriga silueti olusturmustur. Eserde el yapimi yilin ve t1§ isi, kumas, siis
esyalari, LED, polyester, sisilebilir parcalar ile meydana gelerek Le Bon Marché’nin catisindan
sarkarak yiiriiyen merdivenleri sarmaktadir (Angellopoulou, 2019.). Malzemelerin hafif yapisi ile
cat1 striiktiirline zedelemeyerek orantisal Olgegi ve konumlandigi nokta vurgusu mekanla
biitiinlesmistir.

Crewe (2016), perakende magazalarinda kaliteli ve ¢esitli {iriinlerde degil onlara yiiklenen degerler,
cevrenin destekleyici anlatimi, biligsel olarak verilecek bir ifade ile daha ayirt edilebilir ve haz
alinan bir aligveris eylemi yapilacagin1 vurgulamaktadir. Mitolojik kavramsal yapist moda
tilketimini de yakalayarak bir ahenk olusturmaktadir. Tiim bu detaylandirmalarla estetik alg1 teknik
kurulumla yapilanmaktadir. Sonug¢ tasvirinde de mekan kimligini destekleyen bir enstalasyon
yapildig1 Gorsel 8 ve 9°da goriilmektedir.

3

.

,2019.

Gorsel 9 (Sag). Joana Vasconcelos Le Bon Marché Enstalasyonu, 2019.

https://www.lvmh.com/news-documents/news/artist-joana-vasconcelos-brings-her-spectacular-
monumental-creations-to-le-bon-marche/ Erisim Tarihi: 11.07.2022.
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3.5. Oki Sato Le Bon Marché Enstalasyonu

Japon tasarimci ve mimar Oki Sato tarafindan 2020 yilinda kinetik bir enstalasyon tasarlamistir.
Galeri boslugundan sarkan c¢icekler yagmur temsilinde ve hareketli yapidadir. Cigeklerden stilize
edilerek form bulmus bu nesneler kendi i¢inde yapraklari hareket edebilmekte hem de alcalip
yiikselebilmektedir. Sato enstalasyonunu aydinlatici bir dogal diis olarak ifade ederek deneyimi
canli tutmaktadir (Pownall, 2020). Magazanin galeri boslugunda, tavandan sarkitilan bu hareketli
cicekler, beyaz renkli olmasi ve formlarindaki simetrik yap1 mekanin kimligi ile biitiinlesmektedir.
Magazanin karakteristik tavan haraketli mekanizmay1 teknik olarak gizleyebilmek icin orijinaline
uygun tekrar eden kare motiflerle kapatilmis ve motifler arasi bosluklardan nesneler sarkitilmistir.
Boylelikle enstalasyondaki hareket teknik olarak gizlenip estetik bir deneyim vermesi i¢in mekanin
kimligi renk ve bicimsel olarak biitliinlesen bir enstalasyona doniistiiriilmiistiir. Bu paralellikle
hareketli ¢igeklerin ve Ortiicii tavan ylizeyleri ile armoni agidan desteklenmis, oran, ritim, vurgu ve
dengenin kompoze edilmesiyle Le Bon Marché mekansal kimligi temelinde estetik algis1 sunum alt
yapist ile kurgulanmis bagarili biitlinlik Gorsel 10 ve 11°de goriilmektedir.

e |
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orsel 10 (Sol). Oki Sato Le Bon Marché Enstalasyonu, 2020.
Gorsel 11 (Sag). Joana Vasconcelos’in Le Bon Marché Enstalasyonu, 2020.
https://www.dezeen.com/2020/01/22/ame-nochi-hana-nendo-installation-le-bon-marche-paris/

Erisim Tarihi: 12.07.2022.

3.6. Prune Nourry Le Bon Marché Enstalasyonu

Fransiz sanat¢i Prune Nourry, amazon kadinlarinin basarili ok¢u olmalar1 i¢in sag gdgiislerinin
keselsini anlatan bir enstalasyon sergilemistir. 2021 yilinda gergeklesen bu enstalasyonda 888 adet
ok bulutu yliriiyen merdivenlerin 6niindeki 4 metre capindaki goglis temsilindeki hedef ylizeye
ilerlemektedir (Angelopoulou, 2021). Le Bon Marché’in galeri bosluguna olusturulmus bu
enstalasyon sanat¢i tavandan sarkitilan ince profildeki oklar hedef yiizeydeki malzeme, doku ve
renk ile bir biitlinliik saglayarak mekanin kimligi ile kombin olmaktadir. Oklarin iistiindeki seffaf
sarkitlar ile ucucu bir anlatim sergilenmektedir. Resim, heykel gibi sanatin i¢inde olan eserler
sergilenirken izleyici ile iligkisi kopmadan eserin tiimsel algis1 6nem kazanmaktadir. Bu gerekceyle
eserin mekanda konumlandirilmasi gereken noktayla bir iletisimle sesini yiikseltebilmektedir
(Locker, 2013: 31).

Mekanin ritmik vurgu noktasi olan yiiriyen merdivene konumlandirilmis hedef yiizeye ve ona
ilerleyen oklarla estetik bir odak yapilmaktadir. Gorsel kimlik ile biitiinlesen bu enstalasyon ayrica
kavramsal olarak departmanli magazanin aligveris eylemindeki moda olgusuyla da kadin bireyleri
temsil etmektedir.
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Boylelikle hem kurulum yapisina hem de gorsel estetik yapisina ek kavramsal olarak da mekanin
kimligi ile biitiinlesen estetik degeri derinlesen bir enstalasyon oldugu Gorsel 12°de goriilmektedir.

- /' /t ”"’\ &_.#",
Gorsel 12 Prune Nourry Le Bon Marché Enstalasyonu 2021.

https://www.designboom.com/art/prune-nourry-flying-arrows-le-bon-marche-paris-01-26-2021/
Erisim Tarihi: 20.07.2022.

3.7. Mehmet Ali Uysal Le Bon Marché Enstalasyonu

Tirk sanatct Mehmet Ali Uysal kiiresel 1sinmaya bir ¢agrida bulunmak i¢in Le Bon Marché’de,
2022 yilinda “Su” konseptli enstalasyon olusturmustur. Galeri bosluguna tavandan sarkitilan nesne
eriyen buzullar temsil etmektedir. Tavana verilen aydinlatma renkleri ve agik giimiis renkteki
kumas kapli asili buz kiitleleri suyun altinda bir atmosferi kurgulamaktadir. Hem galeri boslunda
hem de magazanin sergileme salonunda enstalasyonlar bulunmaktadir (Pearl, 2022). “Nesneler,
nasil yasayacagimiza ya da yasamamiz gerektigine iligkin fikirlerin 6nemli birer disa vurumudur;
somut bi¢ime kavusturulmus halledir. Bu anlamda nesneler, yalnizca gorselligi degil, diger duyular
da igerebilen bir dogrudanlik ve agiklikla iletisime gegerler” (Heskett, 2013). Uysal’in sanat kimligi
glinlimiiz kiiresel ¢aptaki sosyal sorumlulukla biitiinleserek estetik diisiindiiriici mesaj vermektedir.
Kumagsin verdigi hafif malzeme ile tavandan sarkitilmig, yapiya zarar vermemektedir.
Aydinlatmadaki renkler ile atmosferik bir kurgu goriilmektedir. Beyaz ve giimiis tonlariyla buzul
kiitlesi mavimsi aydinlatma ile dengelenerek catiya vurgu yapilmaktadir. Bu kiitlelerin simetrik
yapist ritimsel bir oran saglamaktadir. Teknik kurulumundaki modiiler alt yap1 estetik imaj ile tasvir
bulmakta ve sonucunda da mekansal kimlikle biitiinlesen bir etkili mesaji deneyimlettigi Gorsel 13
ve 14’te gorilmektedir.
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Gorsel 13 (Sol). Mehmet Ali Uysal Le Bon Marché Enstalasyonu, 2022.
Gorsel 14 (Sag). Mehmet Ali Uysal Le Bon Marché Enstalasyonu, 2022.
https://africapearl.com/2022/01/12/mehmet-ali-uysal-hangs-two-massive-icebergs-at-le-bon-
marche-in-paris.html Erisim Tarihi: 20.07.2022.

4. DEGERLENDIRME VE SONUC

Gegmisten giinlimiize uzanan siire¢ icerisinde teknolojik ilerleyis iiretime yansimistir. Bu yansima
iriinlere ulagtiran ve onlar1 sergileyen magazalari yapilandirmistir. Satis stratejileri bakiminda farkli
irlin gruplarina ayni1 anda erisim saglamak amaciyla departmanli magaza tiirlinii meydan
getirmistir. Aligverigin yani sira sosyallesmenin de 6nemli bir merkezi olmustur ki beraberinde
kimlik yapilarini insa etmislerdir.

Paris’te bulunan Le Bon Marché departmanli magaza tarihsel ilk 6rnek ve kimlik yapilanmasinda
iinli mimarlarinda dahil edilmesiyle estetik siluet olusturmaktadir. 21. ylizyila uzanmasinda
ticaretin yan1 sira sanat ev sahipligi yaparak alternatiflerinden ayrigan bir degere sahiptir. Sanatin
uygulama ¢esitlerinden modern bir yaklasim olan enstalasyon mekanla kendini var etmektedir.
Departmanli magaza igerinde mekansal yerlestirme sanati olan enstalasyonlarin ortamla olan uyumu
onem kazanmaktadir. Sanatin en temel yapisi olan estetik ilke konumlanacagi magaza mekan
kimligi ile biitlinlesmelidir. Bu biitiinlesmeyi sanat¢1 kimlikleri, eserlerindeki konsept ve tarz ile
mekan kimligindeki ortak planlama karsilamaktadir. Boylelikle hem sanatci eserinin estetik degeri
yiikseltilebilmekte ve departmanli magazalara gelen izleyici kitlesi artabilmektedir. Magazalar
cevredeki alternatiflerine gore sanatsal bir ayrim yaparak, bireylerle kuracaklari ticari ve sosyal bagi
ivedilestirecektir. Her iki tarafa yarar saglayan departmanli magazalardaki enstalasyonlar mekéansal
kimlik dogrultusunda sergilenmelidir. Kimlik ile biitiinlesmeli, estetik algis1 artan ¢ok yonli bir
kaygiya sahip olmalidir. Aksi halde departmanli yogun karmasa, hi¢ sayilabilecek yaklasimlarla
gorsel ve kavramsal karsithigi negatif etki birakmasi kaginilmazdir.

Bu bakimdan departmanli magazalardaki sanat enstalasyonlar1 Le Bon Marché 6rnegindeki gibi,
mekansal kimlik dogrultusunda denge, oran, vurgu, ritim, ahenk ilkeleri mekanin verdigi niteliklere
uygun olarak planlanmalidir. Caligma kapsaminda ele alinan 6rneklerde goriildiigii lizere yapinin
mekan Ozelliklerine gdre, modiiler sergi yapisi ile tarihi dokuya zarar vermeden, enstalasyonun
estetik algis1 mekan kimligi ile ayn1 dili konusan bir tutumda olmas1 gerekmektedir.
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