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OZET

Ana haber biiltenleri, televizyonlarin en ¢ok izlendigi saatlerde aksam kusaginda yer alan ve TV
kuruluslariin sayginlik gostergesi olan programlardir. Haber programlar1 kamera arkasindaki yayin
sorumlular1, haber editorleri, teknik ekip ve kamera Oniindeki televizyon haberlerini izleyiciye
ulastiran, haber zincirinin son halkasi olan haber sunuculari, muhabirleri, isaret dili terclimanlar ile
biiylik bir ekip isidir. Televizyon haberi giiciinii; sunucu, muhabir ve kameramandan olusan haber
kisiliklerinden almaktadir. Bu ¢alismanin amaci; tematik olmayan ulusal televizyon kanallarinda
yayinlanan ve ana haber biiltenlerinde yer alan sunucu, muhabir, isaret dili terclimani ve haber
goriintiilerini seslendiren dis sesleri (perfore ses) cinsiyetleri, gorliniimleri ve sunus bicimleri
acisindan incelemektir. Bu kanallar; FOX, ATV, KANAL D, BEYAZ, STAR, Kanal 7, SHOW,
TRT 1 olmak iizere toplam sekiz kanaldir. Calismanin 6rneklemini; her kanal i¢in dort giin,
toplamda 32 ana haber biilteni ve bu biiltenlerde yer alan 571 haber olusturmaktadir. Tiirkiye’de
yayin yapan tematik olmayan ulusal televizyon kanallarinda yer alan ana haber biiltenleri, nicel veri
cozlimlemesi yontemiyle degerlendirilmistir.

Anahtar sozciikler: Ana haber, televizyon, sunucu, muhabir, dis ses, isaret dili terciimani.

ABSTRACT

Main news bulletins are programs that appear in the evening slot during the most watched hours on
television and are considered as indicators of reputation by TV organizations. News programs are a
big team effort, with broadcast managers behind the camera, news editors, technical team, and news
presenters, reporters, and sign language translators, who are the last link in the news chain and
deliver the television news in front of the camera to the audience. Television news power; It is
based on news personalities consisting of presenters, reporters and cameramen. The purpose of this
study is to examine the presenters, reporters, sign language translators and voice-overs who voice
news images broadcast on mainstream television channels and in the main news bulletins, in terms
of their gender, appearance and presentation style. These channels; There are eight channels in total:
FOX, ATV, KANAL D, BEYAZ, STAR, Kanal 7, SHOW, TRT 1. The sample of the study; It
consists of four main news bulletins for each channel, 32 in total, and 571 news items in these
bulletins. The main news bulletins on mainstream television channels broadcasting in Turkey were
evaluated using quantitative data analysis methods.

Key words: Main news, television, presenter, reporter, voice-over, sign language interpreter.

1. GIRIS

Giliniimiizde "gercek" olmas1 ve insanlarin "haber alma" gereksinimleri nedeniyle diinyanin en ¢ok
izlenen program formatlarinin basinda haberler gelir (Kuruoglu ve Akcora, 2017:12).

Son on yilda internet ve mobil iletisim sistemleri gibi yeni iletisim teknolojilerinin kullanim oranlar1
artmis; bununla baglantili olarak medya endiistrisi ¢iktilarinin takibi de biiyiik oranda bu mecralara
kaymustir. Ozellikle geng izleyiciler dijital teknolojilerle medyay: takip ederken, geri kalan biiyiik
cogunluk ise geleneksel medyay1 takip etmeye devam etmektedir. Yeni medyaya duyulan yogun
ilgiye ragmen toplumsal bellegin sekillenmesinde, anlam haritalarinin olusmasinda ve giindelik
hayatta giindemin belirlenmesinde geleneksel medya etkisini biiyiik oranda korumaktadir (Ilhan ve
Civelek, 2014: 60). Bu dogrultuda, televizyon haberlerinin sosyal yasanti igerisindeki bireyler
tizerinde aktif sekilde yonlendirici etkisinin oldugunu sdylemek yerinde olacaktir (Kuruoglu ve
Akgora, 2017: 22). Televizyon; hizli haber akisinin saglandig1 her yas, cins ve egitim diizeyindeki
insana seslenen, birlikte izlenebilen, geleneksel medya i¢inde yer alan giiciinii goriintiiden alan bir
aragtir.

Medya kurumlari, haber yayini olmadan nadiren var olurlar ve haberler, medya kurumlar1 olmadan
var olamazlar. Neredeyse diger tiim yazarlik bi¢cimlerinden veya kiiltiirel yaratimlardan farkli olarak
habercilik 6zel ve hatta bireysel olarak yapilamaz.
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Haber tiirii giliciinii; basin, radyo ve televizyon gibi farkli medyalardaki goriintimlerinde, her birinin
farkli olanaklar ve sinirlamalar icermesine karsin, kendi belli temel 6zelliklerini sergilemesiyle ispat
etmektedir (C1g ve Cig, 2011: 39). Giinlimiizde sosyal medya bireysel ve goniillii cok sayida
haberci tliretmis gibi goriinse de bu noktada eksik olan kurumsal giivenirlilik ve yetkinliktir.
Televizyon haberciliginde istikrarli haber sunumunun en yaygin ve diizenli olarak yapilani (aksam)
ana haber biiltenleridir. Giiniimiizde bir ritiiel haline gelen aksamlar1 haber sunumunun ortaya ¢ikist
1940’larin sonlaria denk gelmektedir. Biilten niteligindeki haberler ise ilk olarak 15 Agustos 1948
tarthinde CBS televizyonunda yayimlanmistir. Ana haber biilteni olarak gegen, aksam haberleri
formatinin diisiincesinin ortaya ¢ikis1 iki nedene dayandirilmaktadir. ilki; cogu kisinin evlerinde
bulundugu bu saatlerde yapilacak bir haber yayiniyla o kisilerin siyasetgiler ile yakindan bir iliski
kurabilme olanaginin yaratilma diisiincesidir. Ikinci neden ise; sponsor olmadan yapilacak olan
haber programlari ile bireylerin sempati ve giivenini kazanmak diigiincesi olmustur. Televizyonda
haber yayinlar1 canli yayin, giinliik haber biiltenleri, genis kapsamli haber programlar1 ve yorumlar
olmak {iizere farkli sekillerde yapilmaktadir (Yilmaz, 2020: 425-426).

TRT’nin tek yayin kurulusu olarak yayin yaptigi donemdeki ana haber biiltenleri, tek ya da farkl
cinsten iki sunucunun bir masa/kiirsii arkasinda oturarak protokol haberleri ile baglayip i¢ ve dis
siyasi haberler sonrasinda kaza, afet, spor haberleri ile sona ermistir. Donemin en bilinen ve etkili
sunuculart Zafer Celasun, Jiilide Giilizar, Orhan Ertanhan, Ayta¢ Kardiiz, Giilglin Feyman, Tuna
Hus, Zafer Kiraz, Mesut Mertcan, Cetin Ceki, Erkan Oyal olmustur. TRT de gorev yapan sunucular
BBC tarzi sunucular, haber okuyucu (newsreader) olarak tanimlanmislardir. Tiirkiye’de televizyon
yayinciligindaki degisimde, 6zel televizyonlarla birlikte haberlerin ve haber sunucularinin da dogal
olarak degistigi gozlenmistir. Haber biiltenlerinin siireleri kisalmistir. Protokol haberlerinin sunus
yeri degismis, siliresi kisalmis ya da tliimden kaldirilmistir. Sunucular izleyici ile daha sicak iliski
icine girmis, giyim kusamlar1 daha rahat, daha renkli olmustur. Haber stiidyolar1 renklenmis,
giderek biiylimiistiir. Haber sunucularinda (anchorman) haberci ge¢misi aranmis, Ali Kirca, Reha
Muhtar, M. Ali Birant gibi habercilerle ¢alisilmistir. Haberlerin sunumuna hareket eklenmistir.
Sunus sirasinda beden dili kullanilmaya baglanmus, stiidyoya konuk/konuklar alinmistir. Haberlerde
canlandirmalar yapilip, miizik ve ses efektleri kullanilmistir. Haber konusu ile ilgili muhabir ya da
haber konusu kisilerle canli baglantilar yapilmistir. Teknolojinin de katkisiyla giiniimiizde izleyici
ile etkilesim saglanmig, kimi zaman da izleyici haber kaynagi/muhabir olarak da kullanilmistir.
Kanalin ve sunucunun sosyal medya hesaplar1 kullanilarak biilten akis1 sirasinda izleyici ile iletisim
kurma olanag1 dogmustur.

Biitiin bu gelisim ve degisimler siirerken 01 Ekim 2019 tarih, 30915 sayili Resmi Gazetede ana
haber biilteninin yayin saati, yayimn siiresi ile konu ve amacinin belirlendigi gorilmiistiir(Resmi
Gazete 2019).

Tematik olmayan ulusal yayin yapan televizyonlarda rekabetin 6nemli bir ayagi haberlerdir. Diziler,
sabah kusaklari, kadin kusaklari, yarisma programlari, eglence programlar1 ve sovlarla izlenme
orani (rating) yarisina giren kanallar ana haber biiltenleri ve haber programlarinda da birbirlerine
iistlinliik saglamak i¢in haber kadrolarina ve haber sunucularina yatirim yapmakta ve haber sunum
sekillerini dSnemsemektedirler. Ozellikle ana haber biiltenleri, “prime time” da yani ekran basinda en
cok izleyicinin bulundugu bir zaman diliminde yayimlandigi ve bu zaman dilimi reklam veren i¢in
biliyiik 6nem tasidigi icin kanallar arasi rekabet daha da kizigmaktadir (Karadag, 2019: 788). Bu
baglamda bakildiginda ana haber biiltenleri sunucularinin 6zel bir 6neme sahip oldugu sdylenebilir.
Giliniimiliz haber sunucularinin konumu, onlara izleyiciler tarafindan bir takim kiiltiirel degerler
yiiklenmesine neden olmustur. Haber biilteni sunuculari, haberin anlagilmasi ve yorumlanmasinda
izleyiciye yardimci oldugu gibi, neyin iyi neyin dogru, neyin ahlaki neyin ahlakdisi oldugu
konusunda da yol gosterir. Bunun yan1 sira olay1 derinlemesine isleyerek gercegin ortaya ¢ikmasini
saglar. Bir anlamda izleyici adina hareket ederek gercegi ortaya ¢ikarmak icin ¢abalar ve bunu
gegerli bir degerler sistemi igine yerlestirir. Haberin yalnizca bir boliimiinden ya da birinden
sorumlu olan muhabirin aksine sunucu biiltenin geneline hiikkmetmektedir.
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Bu durum onun tek basina haberin, belli bir kanalin ya da kamu ¢ikarinin temsilcisi olma konumuna
yiikselmesine neden olmustur. Dolayistyla da sunucu, “kurumsal diizenin tutarl bir biitiinliik olarak
simgesel temsili” haline gelmistir. Haber bildirme eylemi esas sunucunun kisiliginde toplanarak
inandiriciligimi artirir. Boylece izleyicilerin yalnizca habere olan ihtiyaglari degil, ayn1 zamanda
haberin dogruluguna inanma ihtiyaclar1 da karsilanmis olur (Atik, 2006: 78-79).

Televizyon haberi giiciinii; sunucu, muhabir ve kameramandan olusan haber kisiliklerinden
almaktadir. Bu haber kisilikleri, seyirci tarafindan olaya taniklik eden ve tiim sorumlulugu {istlenen
kisiler olarak algilanmaktadir (Atik, 2006: 60).

Calismanin amaci; ana haber biiltenlerinde yer alan sunucu, muhabir, isaret dili tercliman1 ve haber
goriintiilerini  seslendiren dig seslerin cinsiyetleri, goriiniimleri ve sunus bigimleri acisindan
incelenmesidir. Bu c¢alismada, Tiirkiye’de yayin yapan tematik olmayan ulusal televizyon
kanallarinda yer alan ana haber biiltenleri, nicel veri ¢oziimlemesi yontemiyle degerlendirilmistir.
Tematik olmayan ulusal olarak adlandirilan bu kanallar, tematik kanallar gibi 6zel bir igerigi
olmayan yayin alani genel olarak nitelenen kanallardir. Tematik kanallar ¢alisma kapsami disinda
birakilmis, ana haber biilteni yaymlanan tiim tematik olmayan ulusal televizyon kanallar1 6rneklem
kapsamina alinmistir. Bu kanallar; FOX, atv, KANAL D, BEYAZ, Kanal 7, STAR, SHOW, TRT 1
olmak {izere toplam sekiz kanaldir. Calismanin 6rneklemi; her kanal i¢in dort, toplamda 32 ana
haber biilteninden olusmaktadir. Calismanin giinleri rastlantisal olarak secilen 12-13 Nisan 2023
(hafta i¢i) ve 15-16 Nisan 2023 (hafta sonu) tarihleridir. Calismada amaclar1 dogrultusunda; sunucu,
mubhabir, dis (perfore) ses ve isaret dili terciimani i¢in ayri sorgulamalar yapilmis ve calisma alt
basliklar1 bu sorgulama boéliimlerinden olusturulmustur. Sunucularin sunum bigimlerine ait olan
veriler, izlemenin yapildig: siire icinde gorev yapan 16 sunucu lizerinden degerlendirilmistir.

2. BULGULAR VE YORUM

Calismada 32 ana haber biilteninde yayinlanan 571 haber yer almistir. Ana haber biiltenlerinde ilk
olarak sunucularin cinsiyet, yas, boy, kilo, ses rengi, giyim tarzi, aksesuar kullanimi, ayakkabi
se¢imi, sa¢ boyu, rengi ve modeli ile makyajlarina bakilmistir. Daha sonra dil kullanimi, promter ve
yazili notlar1 kullanma ve yararlanma bi¢imleri, genel olarak habere yorum yapma, izleyici
yorumlarina yer verme, viicut dilini kullanma ve sunum sirasindaki hareketliligi incelenerek, sunus
basarist ve sunusa hakim olma durumlari ele alinmistir. Sunucu ile ilgili bu verilerden sonra haber
biiltenlerinin ve haberciligin temel kisilerinden olan muhabire bakilmistir. Haberde muhabirin yer
alip almadigina, muhabirlerin cinsiyetine, yasina, boyuna, kilosuna, kiyafet tiirline, dili nasil
kullandigina, konusma hizina, konuya hakimiyetine, karsisindakine yaklagimina, objektif olup
olmadigina, haberin kaynagi agisindan 6nemli olan muhabirin isim bilgisinin yer alip almadigina
bakilarak ana haber biiltenlerinde; haber goriintiilerinin seslendirilerek anlasilmasini saglayan dis
ses ile haber biilteninin isitme engelliler agisindan anlasilirhigmi saglayacak olan isaret dili
tercimanlart da incelenmistir. Calismada; dis sesin olup olmadigina, seslendirenlerin cinsiyetine ve
dili kullanmasina bakilirken, isaret dili terciimaninda; isaret dili terciimanin olup olmadigina,
cinsiyetine, yasina, kiyafet tiirii ve rengine, aksesuar kullanip kullanmadigina ve isim bilgisinin yer
alip almadigina bakilmistir.

2.1. Ana Haber Sunuculari

Sunucu ve spikerler, haber merkezi tarafindan hazirlanan haberlerin metinlerini okuyan-yorumlayan
kisilerdir. Onlarin isleri haberleri birbirine baglamak i¢in yazili metni diizgiin olarak okumak ya da
yorumlamaktir. Sunucular habere katkilar1 ve sunus bigimlerine gore; sunucu, spiker, okuyucu
sunucu, haber okuyucusu, redaktor spiker, editdér sunucu, anchorman, anchorwoman, anchorboy,
anchorperson seklinde adlandirilabilmektedirler.
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Ana haber biiltenlerinde sunus yapan kisilerin farkli adlarla anilir olmalari sunucularin haber
sunusunda gosterdikleri farkli becerilere dayanmaktadir. Ana haber sunucularinin ses tonlart,
yaptiklar1 vurgulamalar, izleyicilere seslenme bigimleri ve sunumda tercih ettikleri iislup haberin
izlenirligini etkileyip onlar1 yildizlagtiracak giigtedir. S6z konusu iislubun ortak 6zelligi duygu
yiiklii olmasidir. Sesleri ile kizginlik, hosnutsuzluk, endise ve hiiziin gibi duygular yansitarak
haberi adeta yasadiklarin1 ortaya koyan ana haber sunuculari, haberin icerigini etkilemekte ve
inandiriciligr arttirmaktadirlar (Sevim, 2008: 245).

Bir televizyon kanali i¢in ana haber biiltenini sunan kisinin kim oldugu, yetenekleri ve birikimi
onemlidir. Bu 6zellikler haberin giivenilirligini ve ona bagli olarak izlenirligini de artirmaktadir. Bu
konuda pek ¢ok kaynakta yer alan 6rnek; Walter Cronkite’tir. Haberi sunan kisinin yarattigi imaj,
haberin izlenilirligi ve gilivenirligini dogrudan etkiler. Yorke; Cronkite'in diisiinceleri ve
sunumlarinin  biitlin  Amerikan halki tarafindan kabul edildigini, bu nedenle de Cronkite'in
Amerika’nin en giivenilir kisisi oldugunu belirtir (Yorke, 1987: 170). Sunucunun yarattig1 imajin,
cizdigi kisiligin 6nemini Esslin sdyle vurgular: sunucunun okudugu haber unutulsa bile, onun
olusturdugu/sundugu karakter, ¢izdigi televizyon kisiligi izleyicinin aklinda kalacaktir (Esslin,1991:
16).

Kanalin haber ¢izgisi, kurumun yaym politikasina gore belirlenir. Izleyici tarafindan giivenilir
olarak kabul edilen, ayn1 zamanda haber merkezinin {ist yonetiminde de bulunan kisi anchormandir.
Haber merkezinin kalbi gibidir. Kanalin iist yonetimiyle haber merkezi arasindaki koordinasyonu
saglar, hafta icindeki ana haber biiltenini sunar. Hafta sonu anchor haber biiltenini sunmadigi
zaman, ekranin ikinci ylizii coanchor biilteni sunar. Anchor sadece haber merkezinin hazirladigi
haberleri sunmaz, ayni zamanda haberlere kendi bakis acgisiyla yorumlarini ekler. Anchor’dan
beklenen izleyiciye aligkanlik kazandirip, ana haber biiltenlerinin izlenirligini artirmaktir (Eksioglu
ve Sarilar, 2018: 65).

Yapilan aragtirmalara gore televizyonda anchor statiisiinde haber sunucusu ise alimirken erkekler
icin farkli, kadinlar icin farkli kriterler gecerli olmaktadir. Erkekler, gazetecilik konusunda sektor
deneyimlerine gore ise alinirken, kadinlar, erkek patronlar tarafindan fiziksel g¢ekiciliklerine gore
secilmektedir. Erkeklerin kadinlara gore ortalama 20 yas daha biiyiik olduklari dolayisiyla da
kadinlara gore habercilik konusunda iki kat daha tecriibeli olduklar1 dikkat ¢ekmektedir. Ayrica
erkek sunucular kadinlara gore %22 oraninda daha fazla maas almaktadir (Smith vd. 1989).
Bourdieu’ya gore, TV sunucu-spikerlerinin iistlendikleri en onemli rol, goriintirde, kitle (TV
izleyicisi) adina s6z aliyor gibi yaparak, gercekte televizyon kanalinin “gdriis” iine ya da “politika”
sima katkida bulunuyor olmasidir. Sunucu-spiker kitle adina s6z alarak, kitlede belli bir aidiyet
duygusu yaratmayr amaglamaktadir (Ak. Sokmen, 2006: 99). iletisim bilimci Neil Postman da
sunucularin televizyon politikast icerisinde yayginlastirilmasi istenen “etkili goriis” {in sdzctiisii
olarak orada bulunduklarin1 vurgulamistir (Postman, 2004: 13).

Spiker-sunucular her ne kadar medya materyali ve izleyici arasinda bir iliski noktas1 olarak iglev
gorseler de ya da bu materyali izleyici kitle i¢in yorumladiklarini iddia etseler de gergekte izleyiciye
cekici goriinen karakterlerdir. Burton, sunucu-spikerleri televizyonun “dikissiz giysileri” olarak
isbirlik¢i aktorler baglaminda tanimlamaktadir (Burton, 1995: 134). Haber sunuculari, haber
biiltenlerinin 6ne ¢ikan unsurlarindandir. Bu durumun Tiirkiye i¢in de gegerli oldugunu sdylemek
mimkiindiir. Haber kisisellestirildigi oranda i¢i bosaltilmis, seyreltilmis, hazmi kolay bir tiikketim
nesnesine doniistir (Coskun, 1994: 19).

Calismanin bu boliimiinde, ana haber biiltenleri sunucularina yer verilmistir. Sunus big¢imleri
farklilik gosterse de hepsi “sunucu” olarak adlandirilmis ve ayirt edici 6zellikleri vurgulanmistir.
Calismada, ilk olarak sunucularin kanallar bazinda cinsiyet dagilimi incelenmis, sonuglar Tablo
1’de verilmistir.
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Tablo 1: Kanallara gore sunucularin cinsiyeti
Kanal ad1 Kadin | Erkek | Toplam
Say1 2 0 2
SHOW Y% 100 0 100
Say1 0 2 2
Y% 0 100
Say1 1 2
Y% 50 100
Say1 1 2
Y% 50 100
Say1 2 2
Y% 100
Say1 1 2
Y% 50 100
Say1 2 2
Y% 100 100
Say1 1 2
% 50 50 100
Say1 10 6 16
Y% 62,5 37,5 100

BEYAZ

atv

Kanal 7

STAR

FOX

TRT 1

KANAL D

Toplam

Calisma kapsaminda yer alan 8 kanalda, toplamda 16 farkli sunucu yer almistir. Kanallardaki
sunucularin cinsiyetlerine bakildiginda; Tablo 1’deki veriler dogrultusunda, toplamda kadin sunucu
oran1 %62,5 iken, erkek sunucu orant %37,5’tur. Ana haber biiltenlerinde kadin sunucular

cogunluktadir. Bu oranlarin kanallar agisindan dagilimi da sdyledir: SHOW, STAR ve TRT 1°de
sunucularin timii kadin, BEYAZ ‘da sunucularimin tiimii erkektir. Kanal 7, atv ve KANAL D’de
kadin ve erkek sunucu oranlari esittir. Bu kanallarda hafta i¢i erkek sunucu varken, hafta sonu kadin
sunucular gorev yapmistir. Sunucu cinsiyet ve yas gruplarinin dagilimi ile bu dagilimin kanallar
acisindan goriiniimii Tablo 2’de yer almaktadir.
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Tablo 2: Sunucularin cinsiyet ve yas gruplarinin kanallara gore dagilim
Kanal ad1

Yas BEYAZ

Cinsiyet Grubu SHOW atv Kanal 7| STAR | FOX |TRT 1| KANAL D

Sayi| O 1 1 1 0 0 1
% 0 10 10 10 0 0 10
Say1 2 0 0 1 1 2
% 20 0 0 10 20
Say1 2 1 1 2 2
% 20 20 20
Say1
%
Say1
%
Say1
%
Say1
%
Say1
%
Say1 0 0 0 1 0 0 0 0 1
% 0 0 0 6,3 0 0 0 0 6,3
Say1 2 2 2 2 2 2 2 2 16
% | 12,5 12,5 | 12,5 | 12,5 12,5 [ 12,5 12,5 12,5 100

31-40

41-50

Toplam

41-50

51-60

Toplam

31-40

41-50

51-60

Toplam

Ana haber biiltenlerinde yer alan kadin sunucularin %40°1 31-40, %60°1 41-50 yas aralifinda, erkek
sunucularin ise %83,3’1i 41-50 yas, %16,7’si 51-60 yas aralifindadir. Kanallara gore bakildiginda;
kadin sunucularin KANAL D, atv, STAR ve Kanal 7°de 31-40, TRT 1, STAR ve FOX’da 41-50
yas araliginda, erkek sunucularin ise BEYAZ, atv, FOX ve KANAL D’de 41-50, Kanal 7’deki
erkek sunucunun ise 51-60 yas araliginda oldugu goriilmiistiir.

Ana haber biilteni sunucular1 haber sunumlarini, yazili metinlerin okunmasi esasina dayali promter
okuma yontemiyle yapmaktadirlar. Promter metninde tiim haber metni ya da haber bagliklar1 yer
almaktadir. Burada sunucunun karari1 6nemlidir. Haber sunucularmin, kendilerine odaklanan
kameraya kars1 haberleri ellerindeki kagitlardan okumak yerine, direkt izleyicinin gdzlerinin igine
bakan “tele-promter”, “auto-cue”lere bakarak okumalar1 onlara kisilik kazandiran bir “yiiz”
olmalarina yardimci1 olmaktadir. Bu tiir haber-bildirisimine atfedilen 6zel {istiinliikler, dogrudan
dogruya, yiiz yiize kisiler arasi iligki ile gerceklere dayanmakta, bu yiizden de (haber bildirisim
siirecinin olustugu) durum ne derece bireysellesirse etkinlik de o kadar artmakta, durum o derece
daha az formal olmakta; sonucta konusmayi dinleyenler/izleyenler de o denli fazlalagmaktadir
(Oskay, 1985, s.206). Promterin tiim haber akisi i¢in kullanilmadigi durumlarda sunucular yazili
notlardan da yararlanmaktadir. Bu baglamda sunucularin promter ve yazili not kullanim durumlari
cinsiyet degiskenine gore incelenmistir.
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Tim sunucular i¢in haber metninin tiimi i¢in promter kullanim oranmi %93,8 gibi yiiksek bir
orandadir. Kadin sunucularin tiimii, her haber biilteninde promter kullanirken, erkek sunucular igin
promter kullanma oranit %83,3, kullanmayanlarin orani ise %16,7 olarak saptanmistir. Promter
kullanmayan erkek sunucularin ise yazili notlardan yararlandig1 belirlenmistir. Sonuglar Tablo 3’te
yer almaktadir.

Tablo 3: Sunucularin cinsiyetlerine gore promter kullanimi
Cinsiyet Evet Hayir Toplam
Say1 10 0 10
Kadm ™,/ 100 0 100
Say1 5 1 6
% 83,3 100
Say1 15 1 16
% 93.8 6,3 100

Erkek

Toplam

Yazili notlarm iki kullanimi amac1 vardar. ilki promterda bir sorun ¢ikarsa, sunucunun bu kartlardan
yararlanarak biiltenin akigin1 bozmadan sunmasini saglamak, digeri de sunucunun haber sunusunda
soylemek istedigi kendi diisiincelerini yazili notlardan aktarmaktir. Tkinci kullanimi genel olarak
anchorman davranisi olarak kabul edilmektedir.

Bir olayin haber sayilmasi i¢in temelinde “tarafsiz olmas1” yatmaktadir. Ancak uygulamadaki haber
biiltenlerine bakildiginda tarafsizlik anlayisinin, kanalin kendi yayin anlayisina uygun olmak
seklinde uygulandigi gozlenmistir. Bu nedenle sunucularin yorum yapip yapmadiklar
degerlendirilirken, haber metninin yorumlu ya da tarafli yazilmis olmasina degil, sunucunun kendi
yorumunu katip katmadigina bakilmistir. Sunucularin sunum sirasinda yorum yapip yapmadiklarina

da cinsiyet baglaminda bakilmistir. Kadin sunucularin %10’unun ¢ok seyrek yorum yaptigi
goriiliirken, %90°1 hi¢ yorum yapmamakta, metin disina c¢ikmamaktadir. Erkek sunucularin
%50’sinin sik sik, %16,7’sinin zaman zaman yorum yaptig1 saptanmistir. Yorum yapmayan erkek
sunucu orant %33,3’tlir. Sunucularin sunum sirasinda haberle ilgili yorum yapip yapmadiklarina da
cinsiyet degiskeni baglaminda bakilmistir. Sonuglar Tablo 4’te yer almaktadir.

Tablo 4: Sunucularin yorum yapma durumu

Cinsiyet Evet | Hayir | Bazen Toplam

Say1 0 9 1 10

Kadm A 0 90 10 | 100
Say1 3 2 1 6

% 50 333 16,7 100
Say1 3 11 2 16

% 18,8 68,8 12,5 100

Erkek

Toplam

Haber biilteninin sunusu sirasinda sosyal medya aracilifi ile izleyicilerden gelen mesajlari
degerlendirmeleri ve cevap verip vermedikleri sorgulanmistir. Bu sorgulama ile sunucunun
glindemi izleyebilme birikimi ve biiltene hakim olma becerisi anlasilmaya calisilmistir. Kadin
sunucularin %90’ 1n1n izleyicilerle iletisim kurmadigi, %10’unun da zaman zaman iletisim kurdugu
saptanmistir. Erkek sunucularin %90°1 izleyenlerle iletisim kurmazken, %10’unun sik sik iletisime
girdigi goriilmiistiir.

Iletisim alanindaki uzmanlarm arastirmalarina gore, konusmacinin etkisinin %55°lik bir kism1 goze
hitap eden dgelerle ilgilidir. Sunucunun nasil goriindiigi, yiiz ifadesi, jest ve mimikler ile biitiiniiyle
beden hareketleri gozle ilgili 6geleri olusturmaktadir.
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Konusmacinin etkisinin %38’1 ise, sese dayanmaktadir. Sesin kulaga yansiyan giivenilirlik,
degerlilik gibi dzellikleri de oldukca dnemlidir (Kasim, 2009: 50). izleyicilere, siireklilik, biitiinliik,
giivenlik ve rahatlama duygusu vermektedir. Ana haber biilteni sunucusu, mimikleri, ses tonu,
oturusu, giilimsemesi ve rahatligi ile televizyonun sagladigi teknolojik yakinlagsmanin insani
tamamlayicisi ve ona kisilik kazandiran yiizii olmaktadir. Sesi, goriiniisii ve haberleri sunus bi¢imi
ile haber biilteni boyunca bize ¢esitli yerlerden seslendigi izlenimini uyandiracak olan da o
olmaktadir (Sékmen, 2006: 103). Izleyiciye giiven veren sunucunun sesi ile haberden kaynaklanan
kopma ve sok hafifletmektedir.

Sunucularin sunum sirasindaki en onemli yetkinliklerinden biri; vurgu, tonlama ve telaffuz gibi
seslendirme-sdyleyis unsurlarindaki bagart diizeyleridir. Sunucularin tamami bu acidan basarili
olarak degerlendirilmistir. Sunucularin ses rengine bakildiginda; kadin sunucularin tiimiiniin ses
rengi normal olarak degerlendirilirken, erkeklerin %33,3’iiniin etkili bir sese sahip oldugu,
%66,7’sinin de normal bir ses rengi oldugu saptanmistir.

Giyim ve durus, iletisimin baslamasinda etkili ancak devamui i¢in yeterli degildir. Yerine, zamanina
uymayan giyim tarzi, degeri olan birgok soziin iistiinkorii dinlenmesine neden olmaktadir. Dogru
giyinmek insanda huzur ve emin olma duygusu yaratir. Etkili giyinmek ise bagkalarinin iizerinde
carpict bir etki birakmak demektir. Bu etki hem is hayatinda hem de sosyal hayatta insanlar1 ikna
etmek ve kalict iligkiler kurabilmek i¢in ¢ok ise yaramaktadir (Cakir, 2004: 51). Sunucunun kilik
kiyafetinin izleyiciler iistiindeki etkisi ¢ok 6nemlidir. Sunucu haberin anlasilmasini engelleyecek,
dikkat dagitacak; iddiali ve gosterisli giysilerden giymemeli, gz almayan renkte giysiler se¢meli,
televizyon tekniginden kaynaklanan kisitlar nedeniyle de ince ¢izgili, kii¢iik kareli desenlerden ve
siyah-beyaz gibi asir1 zit renklerden kaginmalidir (Kasim, 2009: 52).

Sunucularin cinsiyete gore kiyafet tiirlerine ve renklerine bakildiginda; erkeklerin genellikle klasik
takim elbise, renk olarak lacivert, siyah ve griyi tercih ettikleri gézlenmistir. Kadin sunucularin da
cogunlukla klasik (etek-ceket, elbise, etek-bluz vb.) giysileri ve siyah rengi tercih ettikleri
gorilmiistir.

Calismada ana haber biiltenlerindeki sunucularin kiyafetlerini tamamlamak amaciyla kullandiklar
aksesuarlar ve ayakkabilar1 da incelenmistir. Kadin sunucularm %80’inin aksesuar kullanmadigi,
%10’unun ise glinliik aksesuarlar (saat, alyans, ufak kiipe gibi), %10’unun da abartili aksesuarlar
kullandiklar1 saptanmistir. Erkek sunucularin tiimiiniin saat ve deri bileklik disinda aksesuar
kullanmadiklar1 goriilmiistiir. Giysilerin ana tamamlayicist olarak kabul edilen ayakkabilara
bakildiginda, kadin sunucularin kadinsiligin ve zarafetin sunumu olarak goriilen ince ve yliksek
topuklu ayakkabilari tercih ettigi saptanmigtir. Erkek sunucularim tercihleri de klasik ve koyu renkli
ayakkabilar olmustur.

Sagclar; psikolojik, sosyolojik ve kiiltiirel acidan anlam tasimaktadir. Ozellikle uzun sag estetik bir
siis unsuru olarak degerlendirilmektedir. Di1s goriiniim ve izlenim ag¢isindan sunucularin sag¢ rengi,
boyu ve modeli de etkilidir. Calismada sunucularin sa¢ boylari, modelleri ve sa¢ renklerine de
bakilmistir. Erkek sunucularin sag¢ renkleri ve modelleri ¢ogunlukla dogal olarak tanimlanirken, sac
modellerinde de %37,5 oraninda gosterigli olarak saptanmistir. Kadin sunucularin saglarinin
renklerine bakildiginda; ¢cogunlugun kumral ve sar1 oldugu gézlenmistir. Sag modelleri cogunlukla
dogal, saclarinin uzunluklar1 da ¢ogunlukla uzun oldugu saptanmistir. Sa¢ rengi, boyu ve modeli
acisindan kadin sunucular gilizel ve 6zenli bir goriiniime sahiptir.

Diinya niifusu tizerinde arastirmalar yapan World Population Review, 2022’nin iilkelere gore boy
ortalamalarini agikladig1 raporunda; Tirkiye’de yetiskin kadin boy ortalamasinin 161,8 cm, erkek
boy ortalamasmin 176,3 cm oldugu belirtilmistir (Tiirkiye Raporu, 2022). Bu veriler iizerinden
sunucularin boylar1 degerlendirildiginde sunucularin ¢ogunlugunun ortalama {izerinde bir boy
uzunluguna sahip olduklarini soylemek miimkiindiir. Kadin sunucularin boy uzunluklar1 1,63 cm ile
1,72 cm, erkek sunucularin da 1,78 cm ile 1,85 cm arasindadir. Erkek sunucularin boy ve kilo
oranlar1 normal olarak kabul edilen dl¢iilerde oldugu gozlenmistir.
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Kadinlarin zayif ve uzun boylu olma oranlar1 %85,7, kisa ve zayif olma oranlar1 da %14,3 tiir.
Televizyonun kisileri oldugundan daha kilolu gostermesi kadin sunucularin kilolarina daha ¢ok
dikkat ettigini géstermektedir.

Haber sunumlar1 cogunlukla genis stiidyolarda yapilmaktadir. Dekorun sagladigi olanaklarla birlikte
sunucunun da hareketleri ve beden dilini etkili olarak kullanmasi, yaratilmak istenilen atmosfere
yardimc1 olmasi beklenmektedir. Bu nedenle sunucularin beden dilini kullanma becerisi i¢in stiidyo
icindeki hareketlerine bakilmistir. Sunucularin ¢ogunlugunun beden dilini basarili olarak
kullandiklari, rahat olduklar1 saptanmistir. Ancak daha dogal goriinmek ve beden dilini daha etkili
kullanmak acisindan harekete bakildiginda, erkek sunucularin daha rahat ve dogal olduklari
gozlemlenmistir.

2.2. Muhabir

Muhabir, haber kaynaklarina ulasarak bilgi toplayan, elde ettigi bilgileri habercilik ilkelerine gore
(5N+1K) haber olarak tasarlayan ve yazan, iletisim kurma becerisine sahip, ifade ve anlatim giicii
yiiksek, roportaj teknigine sahip, dilini iyi kullanabilen ve elbette tarafsiz olma ilkelerini gozeten bir
haberci meslek kisisidir. Televizyon haber biiltenlerinin sunumunda muhabirler; olay yerinden
sunma, zamani yakalama, kaynaga ulasma, inandiricilik gibi pek c¢ok acidan 6nemli islevler
yiiklenirler (Vural, 2010: 91). Haber muhabirleri, gazeteler, TV veya radyo istasyonlari, ¢evrimigi
haber platformlar1 veya haber ajanslar1 gibi ¢esitli medya kuruluslarinda calisabilirler.

Muhabirler olay1 oldugu yerde izlerler ve merkeze aktarirlar. Burada izlenen yontem ya olay1 o
ortamdan aktarmak ya da olayla ilgili kisilerden bilgiler almaktir. Her ikisinde de muhabir olay1
kendi bilgileriyle birlestirip haber merkezine ulastirir. Kimi zaman muhabir yalnizca haberi
merkeze ulastirmakla kalmaz; buldugu haberi kurallara uygun olarak yazar, goriintiilerini toplar,
seslendirir (Berry,1962: 54).

Muhabirlerin ayrica réportaj teknigini bilmesi ve iyi kullanilmasi da gerekmektedir. Ciinkii roportaj
haberlerde yaygin olarak kullanilan bir yontemdir. Muhabir réportajint yaptig kisiyi iyi tanimalidir.
Sorularma aldig1 cevaplara gore yeni sorular olusturabilmelidir. Televizyon haberinin sunumunda
mubhabirin yeri olduk¢a dnemlidir (York, 1987: 98-100).

Muhabir, ilgi ¢ekici, taze, acik, kisa ve renkli bir metin yazmali, hikdyeyi canli yapmak icin
alintilar, kisa ve 0zlii anlatimlar, O6rnekler ve insanlarin ilgisini ¢eken konular kullanmalidir
(Mencher, 1984: 33).

Calismanin amaglar1 geregi, haberlerde yer alan muhabirler incelenirken; yalnizca goriintiisiiyle
haberde yer alan, sunus ya da roportaj yapan muhabirler degerlendirilmis, goriintiisii olmadan haber
hazirlayan muhabirler ¢alisma kapsamina alinmamastir.

Calismada izlenen 32 televizyon ana haber biilteninde yer alan 571 haberde, 173 (%30) muhabirin
yer aldigi saptanmistir. Bu muhabirlerin 76’s1 kadin, 97°si erkektir. Sonuglar Tablo 5’te yer
almaktadir.

Tablo 5: Muhabirlerin cinsiyete gore dagilim

Cinsiyet Say1 %
Kadin 76 44.0
Erkek 97 56.0
Toplam 173 100

Calisma kapsamindaki televizyon ana haber biiltenlerinde yer alan muhabirlerin kanallara gore
cinsiyet agisindan dagilimi da incelenmistir. Muhabirlere yer vermenin toplamda %4 ile en diisiik
oranda BEYAZ ana haber biilteninde (63 haberin sadece 7’sinde), %20,8 ile en yliksek oranda
SHOW ana haber biilteninde (65 haberin 36’sinda) yer aldig1 goriilmiistiir.
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Mubhabirlerin televizyon kanallarina gore cinsiyet dagilimi incelendiginde ise; atv, BEYAZ ve FOX
kadin muhabir sayisinin, SHOW, Kanal 7, STAR, TRT 1 ve KANAL D’de ise erkek muhabir
sayisinin daha fazla oldugu goriilmiistiir. En yiiksek oranda (%66,7) kadin muhabirin yer aldigi
televizyon kanali FOX, en yliksek oranda (%67,7) erkek muhabirin yer aldig: televizyon kanali ise
KANAL D olmustur. Sonuglar Tablo 6’de yer almaktadir.

Tablo 6: Kanallara gore muhabirlerin cinsiyet dagilimi
Cinsiyet
Kanal adi Kadm | Erkek
Say1 16 20 36
Y% 44 4 55,6 100
Say1 4 3 7
Y% 57,1 42,9 100
Say1 14 11 25
Y% 56 44 100
Say1 10 15 25
Y% 40 60 100
Say1 7 14 21
Y% 33,3 66,7 100
Say1 10 5 15
Y% 66,7 33,3 100
Say1 5 8 13
Y% 38,5 61,5 100
Say1 10 21 31
Y% 32,3 67,7 100
Say1 76 97 173
Y% 43,9 56,1 100

Toplam

SHOW

BEYAZ

atv

Kanal 7

STAR

FOX

TRT 1

KANAL D

Toplam

Televizyon haberciliginde hizlilk en o6nemli unsurlarin  basinda gelmektedir. Iletisim
teknolojilerindeki gelismelerle birlikte canli yayinlar da haber biiltenlerinde yer almaktadir. Canl
yayin sirasinda haberin, muhabir tarafindan o anda hazirlanmasi ve aktarilmasi daha dinamik bir
siireci ve isleyisi gerektirmektedir. Olayin gerceklestigi mekandan iletilecek haberin muhabirin
zihninde o anda kurgulanmasi, kisa ve anlasilir ifadeler kullanarak anlam biitiinliigiiniin saglanmast,
ayni anda izleyiciye aktarilmasi, kuskusuz haber merkezlerinde genis zamanda hazirlanan habere
oranla daha gii¢ bir siire¢ icerisinde gerceklesmektedir. Bu baglamda canli (naklen) olarak, olay
yerinden haber ileten muhabirin ayni1 anda diislinebilmesi, haber 6ykiisiinii olusturmasi ve aktarmasi
da ayr bir mesleki yeterlilik, donanim ve kisisel yetenek gerektirmektedir (Vural, 2010: 91).
Muhabirin basar1 Olgiitlerinden biri de olay yerinden yapilan canli yayinlardir. Burada
gorevlendirilen muhabir deneyimli olmalidir. Ciinkii canli baglantilarla yapilan sunumlarda geriye
dontis ve tekrar yoktur. Muhabir aninda izleyiciyle baglanti kurar. Canli yayinda muhabir olay1
gostererek aciklayict bilgi verir. Ancak ekranda goriilen, kameranin gorebildigi kadardir. Muhabir
bunu bildigi i¢in olay1 ayrintil1 olarak anlatir (Hilliard, 1984: 146).

Calismada muhabirlerin habere/yayina bant ya da canli olarak katilip katilmadiklarina bakildiginda
muhabirlerin %94,8’inin bant, %0,6’sinin canli, %4,6’sinin ise hem canli hem bant olarak yayina
katildiklar1 saptanmigtir. Yaymna katilis biciminde cinsiyet agisindan bir fark gézlemlenmemistir.
TV kanallarinin daha ¢ok bant yayini ile muhabirler araciligiyla haber biiltenlerini gorsel olarak
destekledikleri goriilmiistiir.
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Haberin kaynagi konumunda olan muhabirlerin isim bilgisinin yazili ve/ veya sozlii verilip
verilmedigi incelendiginde ise, %29,5 oraninda isim bilgisinin olmadig1 goriilmektedir. Bu sonug
muhabirlerin {licte birinin kimliksizlestirildigini gdstermektedir. Haberin kaynagi olarak goriilen
muhabirlerin tanitilmamasi, haberin dogrulugunun sorgulanmasma da yol agabilir. Haberin
hazirlanmasinda emegi gecen muhabirlerin isim bilgisinin haberde yer almasi dnemlidir. Isim
bilgisi verilen muhabirler igerisinde, yazili olarak verilenlerin oran1 %67 iken, %3,5 oraninda
muhabirin isim bilgisi ise hem yazili hem s6zlii olarak verilmistir.

Mubhabirlerin %47,4’1 31-40, %41°1 20-30, %9,2’s1 41-50, %0,6°s1 ise 51-60 yas gurubundadir. Bu
sonu¢ bize muhabirlerin biiylik oranda gen¢ ve orta yas grubunda oldugunu gostermektedir.
Cinsiyet acisindan bakildiginda kadinlarin agirlikli olarak %60,6 oraniyla 20-30 yas grubunda,
erkeklerin ise %67,1 oraniyla 31-40 yas grubunda oldugu goriilmiistiir. Muhabirlerin %14,5’inin
uzun boylu, %1,2’sinin kisa boylu, %67,6’sinin ise normal boyda olduklart gézlemlenirken,
%6,4’liniin kilolu, %6,9’unun zay1f, %83,8’inin ise normal kiloda oldugu gézlemlenmistir. Cinsiyet
olarak boy ve kilo agisindan 6nemli bir fark goriilmemistir.

Mubhabirlerin %52’s1 klasik giysi tercih ederken, %46,8 ’i rahat giysiler tercih etmislerdir. Cinsiyet
olarak farka bakildiginda ise kadin muhabirler daha c¢ok klasik giysiyi tercih ederken, erkek
muhabirler daha ¢ok rahat giysiyi tercih etmislerdir. Kanallar acisindan bakildiginda da SHOW,
BEYAZ ve TRT 1’de yer alan muhabirlerin daha ¢ok klasik giysi tercih ettikleri, atv, Kanal 7,
STAR, FOX muhabirlerinin rahat giysi tercih ettikleri, KANAL D muhabirlerinin ise esit oranda
hem klasik hem de rahat giysi tercih ettikleri gézlemlenmistir. Muhabirler kimi zaman haberin
sunuldugu kosullara gore hareket kolaylig1 saglayabilen rahat giysileri tercih etmektedirler.
Televizyon haber muhabirleri izleyicinin hem goziine hem kulagina hitap ettigi i¢in anlasilir bir dil
kullanmalidir. Sozciiklerin dikkatli ve titizlikle secilmesi, climlelerin dil bilgisi kurallarmma ve
konusma diline uygun olmasi gerekmektedir. Ekranda bir sozciiglin yanlis okunmasi, hatali telaffuz
edilmesi izleyiciyi rahatsiz eder ve hemen tepki géstermesine neden olur. Haber dilinde kisa, 6zli
climleler kullanilmalidir (Parsa, 1993: 67).

Bu calismada da muhabirlerin %92,5’inin dili dogru kullandiklari, %7,5’inin ise dili hatali
kullandig1 saptanmistir. Bu sonu¢ muhabirler agisindan olumludur. Basarisizlik orani diisiik gibi
goriinse de muhabirlerden bu konuda tam basar1 beklenmelidir. Haberin anlasilirligt muhabirlerin
bu konuda yetismis olmasina baglidir. Dilin dogru kullaniminda olg¢iitler; dogru telaffuz, dogru
vurgu ve dogru tonlama olarak ele alinmastir.

Mubhabirin ekrandaki performansini su ii¢ faktor etkiler: Konusma, hal ve hareket ile giyim-kusam.
Mubhabir; acik ve anlasilir bir bicimde konusmalidir. Konugma, hizli ya da ¢ok yavas olmamalidir.
Sozciikler tane tane ve konusma hizinda olmalidir. Muhabir kamera karsisinda rahat olmalidir,
seyircinin gormedigi her seyi en iyi sekilde sunmalidir. Davraniglari arkadas¢a olmalidir. Muhabirin
programdaki gorevi bilgiyi izleyiciye aktarmaktir. Bu isi yaparken aktif olmali, miimkiinse olayin
onlinde sunusunu yapmali, olaylara ilk elden ulasmali, kaynaginmi arastirmalidir (Newcomb,
1974:188).

Konusma hizinin iyi ayarlanmasi son derece dnemlidir. Ciinkii ¢ok hizl1 konusuldugunda, dinleyici
konusmay1 anlamlandiramayacaktir. Cok yavas konusuldugunda ise dinleyici sikilacak ve baska
konular1 diisiinmeye baslayacaktir (Kasim, 2009: 223).

(Calismada ana haber biiltenlerinde yer alan muhabirlerin tamamina yakininin (%99,4) haberin
konusuna hakim oldugu goriilmiistiir. Muhabirlerin konusma hizinin da %95,4 oraninda normal,
%4,6 oraninda ise hizli oldugu gozlemlenmistir. Bu sonuglar muhabirler agisindan olumludur.
Muhabirin réportaj yaptig1 kisiye yaklasimina bakildiginda ise sadece bir muhabirde kaba ve
saygisiz tavir gozlenirken, %°70,5’inin karsisindaki kisiye karsi saygili oldugu goézlenmistir.
%28,3’linlin  davranig1  kodlanamamistir. Bu noktada kodlanamaz secenegi, muhabirin
karsisindakiyle kurdugu ekrana yansiyan iletisim siirecinde, saygi ya da saygisizlikla ilgili bir
izlenim edinilecek verinin olmadigt durumlar i¢in kullanilmistir.
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Muhabir, haberi yazarken tarafsiz olmak zorundadir. Kigkirtict olmayan, cevap hakki dogurmayan,
kavgayr koriiklemeyen, heyecanlandirmayan, kisileri su¢lamayan haber yazmalidir. Haberin
taniminda olaylarin yorumsuz bir sekilde aynen aktarilmasi yer aldigina gore, muhabirin kendi
diistincelerini bir tarafa birakip, olayr bir ayna gibi aksettirmesi gerektirmektedir. Tarafsizlik bir
konu iizerindeki biitiin diisiincelerin yansitilmasi ile saglanmaktadir (Parsa, 1993: 69).

Haber toplama ve haber kaynagina ulasabilme siirecinde en onemli basamaklardan biri de kisisel
iligkilerdir. Ancak burada dikkat edilmesi gereken en Onemli nokta, kisisel iligkilerin haberdeki
tarafsizlik ve objektiflik ilkesine golge diisiirmemesidir. Bu ise, muhabirin meslegine dair
profesyonel bakis agis1 gelistirmesini ve kosullar ne olursa olsun taraf olmadan olaylara bakabilme
ve analiz edebilme yetenegine sahip olmasini gerekli kilmaktadir (Vural, 2010: 90).

Bu calismada izlenen haberlerdeki muhabirlerin %28,3’1i tarafli ve yorumlayici bir tavir takinirken,
%2,3’linlin yonlendirici davrandigi, %1,2’sinin ise haber kisisi ile empati kurdugu saptanmistir.
Tarafsizlik ilkesine uygun haber yapan muhabir orani ise %68,2’dir. Bu sonuglar muhabirler
acisindan olumsuzdur. Muhabirler tarafsiz davranmak durumundadirlar.

2.3. Dis ses

Ana haber biltenlerinde ilgili habere iliskin goriintiiler; haber metninin goriintii disinda bir ses
tarafindan seslendirilmesiyle verilmektedir. Haber goriintiileri elde edildikten sonra kurgulanir,
metni yazilir ve seslendirilir. Dis ses, voice over (VO) ya da perfore ses olarak adlandirilan haberi
seslendiren kisi, izleyici agisindan “bir bilen, dogruyu anlatan” izlenimi yaratmaktadir. Haberlerde
dis ses olarak kimi zaman muhabirler gorev yapmakta, kimi zaman da seslendirme konusunda
uzman kigiler yer almaktadir. Caligmada; dis sesin muhabir olup olmadigi, kesin bir saptama
yapilamadigi i¢in sorgulanmamais, tiimii “dis ses” olarak degerlendirilmistir.

Calisma kapsamindaki haber biiltenlerinde yer alan her bir haber i¢in, dis sese yer verilip
verilmedigi sorgulanmis ve haberlerde %96,5 gibi yiiksek bir oranda dis ses kullanildig
goriilmistiir. Sonuglar Tablo 7°de yer almaktadir.

Tablo 7: Haberlerde dis ses kullanim
Dis ses Say1 %
Evet 551 96,5
Hayir 20 3,5
Toplam 571 100

Haberlerde yer verilen dis sesin cinsiyeti sorgulandiginda; kadin dis ses oraninin %24,5, erkek dis
ses oraninin ise %75,5 (Tablo 8) oldugu goriilmiistiir.

Tablo 8: Dis sesin cinsiyeti
Cinsiyet Say1 %
Kadin 135 24,5
Erkek 416 75,5
Toplam 551 100

Mediz Raporu’nda (2008) dis ses kullaniminda cinsiyet faktorii ile ilgili yapilan calismada da
benzer sonuglar elde edilmis ve medyada kadin temsil bigimlerinin arastirildigi ana haber
biiltenlerinde kullanilan dis seslerin biiyiik cogunlugunun (%76) erkek sesi oldugu goriilmiistiir. Dis
sesler ozellikleri geregi bilgiyi aktaran, aciklamayr yapan mercii temsil ettiklerinden dolay1
onemlidir. D1s ses izleyici i¢in gliven duyulan, aciklayan, iktidar kuran bir faktdr olarak kabul
edilmektedir (Korkut, 2008).
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Haberin anlaticis1 yani dis ses, cogunlukla haber metinlerinde “dogrunun garantorii” konumundadir.
Yapilan aragtirmalarda erkek sesinin daha giivenilir bulundugunu ortaya konmustur. Bu baglamda
televizyon kanallar1 sunucu secimlerinde gorselligi de g6z Oniinde bulundururken, dis ses
secimlerinde izleyiciyi etkileme amaci dogrultusunda se¢im yapmaktadirlar. Haber metnindeki ses,
belli bir bakis a¢isin1 izleyiciye dikte etmektedir. Bu baglamda dikte edilen egemen anlayis erkek
egemen soylemdir (Akyol, 2014:28).

Calisma kapsamindaki televizyon kanallar1 bazinda haberlerde dis ses kullanimina bakildiginda
(Tablo 9) STAR ve SHOW’da hi¢ kadin sesi kullanilmadigi, tiim dis seslerin erkek oldugu
gozlenmistir. Kanallarin besinde erkek dis ses kullanim orani, kadin dis ses kullanim oranlarindan
yiiksektir. Erkek dis ses kullanma oranlar;; KANAL D i¢in %80,4, BEYAZ i¢in %78, Kanal 7 icin
%71,8, TRT 1 i¢in %67,2 ve atv icin %53,2 olarak saptanmistir. Kadin-erkek seslerinin
kullaniminda esit dagilima en yakin kanalin atv oldugu goézlenmistir. FOX ise, %73,9 kadin dis ses,
%?26,1 erkek dis ses kullanim oranlan ile diger kanallardan ayrilmakta ve kadin sesinin 6nemli
oranda yliksek oldugu tek kanal olarak dikkat ¢ekmektedir. Bu sonuglart ana haber biiltenlerinin
izlenme oranlariyla birlikte degerlendirmek, farkli bir bakis agis1 saglayacaktir.

Tablo 9: Dis sesin cinsiyetinin kanallara gore dagilimi
Kanal adi Cinsiyet
Kadin Erkek  Toplam
Say1 0 64 64
% 0 100 100
Say1 13 46 59
% 22 78 100
Say1 33 62
% 53,2 100
Say1 22 56 78
% 71,8 100
Say1 0 92 92
% 0 100 100
Say1 34 12 46
% 73,9 26,1 100
Say1 19 39 58
% 32,8 67,2 100
Say1 18 74 92
% 19,6 80,4 100
Say1 135 416 551
% 24,5 75,5 100

SHOW
BEYAZ
atv
Kanal 7
STAR
FOX
TRT 1
KANAL D

Toplam

Arastirmanin yapildigr 12-13 ve 15-16 Nisan 2023 tarihlerinde, ana haber biiltenlerinin izlenirlik
oranlar1 arastirilmig, bu giinlerde “ilk 10 program” siralamasinda yer alan ana haber biiltenlerinin
hangileri olduguna bakilmastir.

12 Nisan 2023 tarihinde ilk 10 siralamasina giren programlar arasinda ABC izleyici grubunda Fox
Ana Haber ikinci sirada, ATV Ana Haber, 10. Sirada yer almistir. 13 Nisan 2023 tarihinde Fox
ikinci, ATV besinci sirada yer almistir. 15 Nisan ve 16 Nisan 2023 tarihlerinde listeye ii¢iincii
siradan olmak tizere yalnizca Fox girmistir (TV Bilgi, 2023). S6zii edilen izlenme verileri, aragtirma
tarihlerinde en ¢ok izlenen ana haber biilteninin agik farklarla en yiliksek oranda kadin sesinin
kullanildig1 Fox Ana Haber oldugunu, bunu kadin-erkek seslerinin esite yakin kullanildigi ATV
Ana Haber’in izledigini gostermektedir.
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Calismada dis ses olarak kullanilan kisilerin cinsiyet degiskeni baglaminda dili kullanim becerileri
de incelenmis, iyi ve kotii olarak iki siniflamada degerlendirilmistir. Gergek bir konusmada, beden
dilinin de anlatima 6nemli katkilar1 oldugu bir gercektir. Ancak konu sadece “ses” oldugunda dilin
iyi ya da kot kullaniminda olgiitler; dogru telaffuz, dogru vurgu ve dogru tonlama olarak ele
alimmistir. Tablo 10°da goriildiigli gibi dis ses olarak kullanilan kisilerin %77,3 oraninda dili iyi
kullandig1, %22,7 oraninda ise kotii kullandig1 sonucuna varilmustir. Iyi kullanim oranmin yiiksek
olmasina karsin, profesyonel diizeyde kullanilan tiim seslerin dili yetkin bir bi¢imde kullanmasi
beklenmektedir.

Tablo 10: Dis sesin cinsiyetine gore dil kullanimi
Dil kullanimi

Tyi Kotii

Say1 121 14 135
% 89,6 10,4 100

Say1 305 111 416
Y% 73,3 26,7 100

Sayl 426 125 551

% 77,3 22,7 100

Cinsiyet Toplam

Kadin

Erkek

Toplam

Kadin dis seslerinin %89,6’smin dili iyi kullandig1 goriiliirken, bu oran erkeklerde %73,3 olarak
saptanmistir. Ayni dogrultuda dil kullanimi kétii olan kadin dis ses oran1 %10,4 iken, erkeklerde bu
oran %26,7 olarak saptanmistir. Kadinlarin dilin dogru kullaniminda daha basarili olmasina karsin,
haber seslendirmelerinde daha az kullanilmasi, erkeklere yiiklenen “yliksek temsil giicii ve
giivenirlik” ozellikleriyle aciklanabilir.

2.4. Isaret Dili Terciimam

Tirkiye’de televizyon, dezavantajli kesimler i¢in habere ulagmanin ucuz ve kolay bir yoludur.
Televizyonun yaygimligi, beraberinde esitligi ve kapsayiciligi da getirdiginden, TV haberlerinin
erisilebilirligi, duyusal engeli olanlarin topluma tam ve esit katilim1 yolunda bir 6nkosuldur (Giiven,
2020, s.858). Burada da devreye ortami ve konugmalar1 tanimlayan alt yazilar, 6zel seslendirmeler
ve isaret dili terclimanlar1 girmektedir. Sagir veya igitme engelli bireylerin konusulan bir dili isaret
diline doniistiirerek anlamalarina yardimci olan kisiye de isaret dili terciman1 denir.

01 Ekim 2019 tarihli 30915 sayili Resmi Gazetede; isitme engelli birey ve isitme engelli bireylerin
kullandiklar1 isaret dilinin tanimi yapilmistir. Isaret dili, duygu, diisiince, istek ve ihtiyaclarin ifade
edilmesi amaciyla el ve viicut hareketleri ile mimikler kullanilarak olusturulan gorsel dil olarak
tanimlanmaktadir Isaret dili; isitsel unsurlarina kismen veya tamamen erisimi olmayan bireylerin
kimileri i¢in ana dili yerine de gegmektedir (01 Ekim 2019, Resmi Gazete, Say1: 30915).

Birlesmis Milletler Engelli Haklar1 S6zlesmesi (CRPD) igitme engelli insanlarin kendi ulusal igaret
dili olan kiiltiirel ve dilsel iletisim sistemlerini kullanarak bilgiye erisme haklarini tanir. “Sagirlarin,
Isitme ve Gorme Engellilerin Yaym Hizmetlerine Erisiminin lyilestirilmesine iliskin Usul ve
Esaslar Hakkinda Yonetmelik” de 01.10.2019 tarihinde Resmi Gazete’ de yayimlanarak yiiriirliige
girmigtir. (01 Ekim 2019, Resmi Gazete, Say1: 30915.)

2019°da Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan, duyusal engeli olan ya da ilerleyen
yas nedeniyle gorme ve/veya isitme yitimiyle kars1 karsiya olan bireylerin, gorsel isitsel medya
hizmetlerine erisiminin 1yilestirilmesi amaciyla, cesitli paydaslarin katilimiyla bir calistay
diizenlenmis ve erisilebilir TV haber programlar1 i¢in dile getirilen taleplerden ikisi sagir ve isitme
kayb1 olan bireylere doniiktiir. Sagirlar i¢in ana haber biiltenlerinde ve acil durumlarda isaret dili
cevirisinin saglanmasi, igitme engelliler i¢in “ekrana yansitilan ve bilgi veren spotlarin ekrandaki
haberi agiklayacak sekilde verilmesidir” (Radyo Televizyon Ust Kurulu, 2019: 46).
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RTUK bu karar1 bir yonetmelikle (RG-11/10/2019-30915) de karara baglamistir. Buna gore, her
giin yayinlanan ana haber biiltenlerinden birinin isaret dili ¢evirisiyle yayinlanmasi (Madde 6 (1, a))
zorunlu hale gelmistir (Giiven, 2020: 851). RTUK yonetmeliginin yiiriirliige girmesiyle beraber
ulusal yayin lisansina sahip kanallarda ag¢ik Tiirkge isaret dili terciimesi hizmeti sunulmaya
baglanmistir.

Calismada ana haber biiltenlerinde yer alan isaret dili terclimanlari incelendiginde, dokuzu kadin,
iicii erkek olmak iizere toplam 12 isaret dili terciimanimin gérev yaptig1 goriilmiistiir. izlendigi
donemde atv, SHOW, STAR, FOX, TRT 1, KANAL D (24 ana haber biilteni) ana haber
biiltenlerinde isaret dili terciiman1 yer alirken, BEYAZ ve Kanal 7°de (sekiz ana haber biilteninde)
isaret dili tercliman1 yer almamistir. Veriler Tablo 11°de goriilmektedir.

Tablo 11: Isaret dili terciimaninin kanallara gore dagilim
Isaret dili terciimani
Kanal ada Yok
Say1 4 4
Y% 100 100
Say1 4
% 100
Say1 4
% 100
Say1 4
% 100
Say1 4
Y% 100
Say1 4
Y% 100
Say1 4
Y% 100
Say1 4
Y% 100
Say1 32
% 75 100

Toplam

SHOW

BEYAZ

atv

Kanal 7

STAR

FOX

TRT 1

KANAL D

0 O|O(O |0 |I0(ICO|O

Toplam

[\
9]

Isaret dili terciimanlarinin yas gruplarina bakildiginda %8,3’iiniin 20-30, %58,3’iiniin 31-40,
%33,3’lintin de 41-50, cinsiyete gore ise kadinlarin genellikle 31-40, erkeklerin de 41-50 yas
grubunda oldugu goriilmiistiir. (Tablo 12)

Tablo 12. isaret dili terciimanin cinsiyete ve yasa gore dagilhim
Yas arahig

20-30 31-40 41-50

Say1 1 6 2 9
% 11,1 66,7 22,2 100

Say1 0 1 2 3
% 0 8,3 16,7 25.0

Say1 1 7 4 12
% 8,3 33,3 100

Cinsiyeti Toplam

Kadin

Erkek

Toplam
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Calismada izlenen 32 adet televizyon ana haber biilteninde yer verilen isaret dili terciimanlari,
RTUK tarafindan belirlenen &lgiilerde ve dlgekte ekranda yerlerini alirlar. Isaret dili terciimanlarinin
haber sunumlarinda renk diizenlemesinde dikkat edilmesi gerekmektedir. Bunlar; terciimanin ten
rengi ile kontrast olusturan renkte, tercihen desensiz ve tek renkli kiyafetlerin tercih edilmesi,
terciimanin 6niinde bulunacagi sade bir arka plan kullanilmasi, isitme-gorme engelli kullanicilara
erigilebilirlik saglamak i¢in koyu mavi ya da yesil diiz bir arka plan kullanilmasidir (Yigit, 2018:
34). izlenen haber biiltenlerinde kanallarm bu kurallara uydugu goriilmiistiir.

Ekranda 1/8 yer kaplasa da hedef kitlesi i¢in asil izlenme noktasi olarak degerlendirilebilecek isaret
dili terciimanlar1 giyim-kusam agisindan da incelenmis ve su sonuglar bulunmustur: Kadin isaret
dili tercimanlarmin %33,3’1 ceket-gomlek, %11,1° i yelek-gomlek, %22,2’si bluz, %33,3’1 ceket-
bluz giyerken, erkek isaret dili terciimanlarinin %66,7’si ceket-gomlek, %33,3’1 gomlek giymistir.
Sonug olarak isaret dili terciimanlarinin %58,3’1liniin siyah, %16,7’sinin mavi, %8,3’linlin mor renk
kiyafetler giydikleri goriiliirken, %4,2 oraniyla da lacivert, kirmizi, siyah- beyaz ve taba renk
kiyafetler giydikleri goriilmiistiir.

Isaret dili terciimanlarmin aksesuar kullanip kullanmadiklarina bakildiginda kadinlarm iki haber
biilteninde sadece giinliik aksesuarlari (kiipe, alyans gibi) kullandig1 goriilmiistiir.

Isaret dili terciimanlarinin izlenen haber biiltenlerinin %91,7’sinde isim bilgilerinin yer almadig1
goriilmiistiir. Isim bilgisi sadece FOX ve ATV’de verilmistir. FOX’ta isim bilgisi biiltenin basinda
ekranda yer alirken, ATV de isim bilgisi kredilerde yer almistir. Ana haber sunumunda gorev alan
tiim kisilerin seslendirdigi igerigi kendi 6zel izleyici grubuna aktarmakla gorevli terciimanin isim
bilgisinin biiltenlerde biiyiik oranda yer almamasinin, yayincilik ilkeleriyle uyusmadigini sdylemek
yanlis olmayacaktir.

3. SONUC

Tirkiye 50 yili askindir televizyonla i¢ ice yasamaktadir. Yayina baslandigi giinden bugiine yayin
ve program cesitliligi agisindan ¢ok degisim gostermistir. Televizyon giiciinii; goriintii ve sesin
sagladig1 giivenirlikten, yaygin, ekonomik, kolay anlasilir bir ara¢ olmasindan almaktadir.

Ana haber biiltenleri, donemlerinin 6nemli kitle iletisim araglar1 olan radyo ve televizyonlarin en
etkili programlari olmustur. Haberciligin en 6nemli 6zelliklerinden olan “anindalik” bu iki aragla
fazlasiyla saglanmigtir. Giiciinii goriintiiden alan televizyon pek ¢ok alanda oldugu gibi haberde de
yildizlarini yaratmastir.

Amact; glinlin 6nemli olaylarint haber haline getiren ve hemen her kanalda ayni saatlerde baslayan
ana haber biiltenlerinde, haberleri izleyenlerin ekranda gordiikleri haber aktaricilarinin kimler
oldugunu ve nasil goriindiiklerini incelemek olan bu ¢alisma, 32 ana haber biilteni ve biiltende yer
alan 571 haber lizerinden yapilmistir.

Sunucular tiim diinyada, ana haber biiltenlerinin zaman zaman da kanalin yiizii olarak kabul
edilmislerdir. Haberin sunucusu haber kaynagi olarak da goriilmiistiir. Caligmada yer alan
sunucularla ilgili sonuglar; yillardir ortaya konulan, kabul edilen sunucu olma kurallarina biiyiik
0l¢iide uygun oldugunu ortaya koymustur. Sunucular; egitimli, diizgiin goriiniimli, dili iyi kullanan,
sik giyimli, yas ortalamas1 yliksek olmayan kisilerdir. Haberci ge¢mislerinin olup olmadigi bilgisi
sunuglarina biiylik oranda yansimamaktadir. Kadin sunucu sayisi erkek sunuculardan fazladir.
Geng, glizel, gosterisli ancak siradan ses rengine sahip, beden dilini etkili kullanamayan, haberi
derinlemesine ele almayan kadin sunucularin yani sira beden dilini bagarili kullanan, ses rengi etkili
olan, haberi derinlemesine ele alabilen erkek sunucularin oldugu saptanmistir.  Sunucularin
cogunlugu 6zellikle de kadin sunucular sadece okuyucu/sunucu olarak saptanmiglardir. Ana haber
biiltenlerindeki sunuculugun basar1 6lgiitli olarak goriilen anchorman olma 6zelligine sahip olan tek
sunucu oldugu goriilmiistiir. Elde edilen sonuglar; geng, diizgiin konusma becerisi ve diizgiin fizige
sahip olmanin sunuculuk i¢in yeterli oldugunu gostermektedir.
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Haberlerde goriintiisiiyle yer alan muhabir oran1 %30’dur. Erkek muhabirlerin sayica fazla oldugu
kanal Kanal D’dir. Kadin muhabirlerin sayica fazla oldugu kanal FOX’tur. Muhabirler haberlere
yiiksek oranda bant yayiniyla katilmiglardir. Habere canli olarak baglanmak muhabirin habere
hakim olmasi, deneyimli ve bu konuda becerikli olmasini gerektirir. Ancak canli baglanti kurmak,
habere ve kanalin yayin politikasina da baglhidir. Haberin sunumunda muhabirlerin yaklagik {icte
birinin isimlerinin verilmedigi gozlenmistir. Muhabirler, haber kaynagi sayildiklar i¢in bu durum
kaynaga olan giiveni tartismali hale getirmektedir. Muhabirlerin tamamina yakininin dili dogru
kullandig1, haberin konusuna hakim oldugu ve karsisindaki kisilere saygili davrandigi saptanmistir.
Tarafsizlik haberin temel o6zelliklerindendir. Bu baglamda muhabirlerin dortte {iciiniin tarafsiz
yaklastigi, digerlerinin de yorumlayici, yonlendirici veya empatik yaklastigi gézlenmistir.

Calisma kapsamindaki haber biiltenlerinin tamamina yakininda dis ses kullanildigi saptanmistir. D1sg
sesin cinsiyet sorgulamasinda ise; erkek seslerinin dortte ii¢, kadin seslerinin dortte bir oraninda
oldugu, iki kanalda ise hi¢ kadin sesi kullanilmadigi goriilmiistiir. Dis sesin izleyicinin giiven
duydugu, aciklayici, iktidar kuran bir faktor olarak kabul edildigi vurgusundan yola cikarak,
calisma kapsamindaki televizyon kanallarinin da bu kabulden hareketle erkek sesine agirlik verdigi
diistintilebilir.

Gorsellikleriyle degil, ses Ozellikleri ve dili kullanimlariyla izleyiciye ulasan dis seslerin bu
baglamda olumlu o6zellikler tasimasi beklenir. Arastirmada dis ses olarak goérev alan kisilerin
yaklagik dortte ticliniin dili iyi kullandig1, dis seslerin de agirlikli olarak erkek oldugu saptanmustir.
Ekranda 1/8 oraninda yer kaplayan bir alanda haberleri sunan isaret dili terciimanlarinin haber
sunumlarinda, ten rengi ile kontrast olusturan renkte, desensiz ve tek renkli kiyafetlerin tercih
edilmesi, aksesuar kullanilmamasi, terclimanin niinde bulunacag sade, koyu mavi ya da yesil diiz
bir arka plan kullanilmasi kuralina izlenen haber biiltenlerinde kanallarin tiimiiniin uydugu
goriilmiistiir. Isaret dili terciimanlarinmn izlenen haber biiltenlerinin %91,7’sinde isim bilgileri yer
almamaktadir. Bu durumda igerigi, 6zel izleyici grubuna aktarmakla gorevli terciimanin isim
bilgisinin biiltenlerde biiylikk oranda yer almamasinin, yaymecilik ilkeleriyle uyusmadigini,
sunucular1 degersizlestirdigini soylemek yanlis olmayacaktir.

Arastirma kapsamindaki tematik kanallar disinda kalan ulusal kanallarin genel izleyicilere seslenen
popiiler kanallar oldugu diisiiniildiiglinde, bu kitlenin egitim diizeyi, seciciligi ve beklentileri
acisindan haber sunumlarimin izleyici 6zelliklerine uygun oldugu sdylenebilir. Giderek yaslandigi
ve azaldig1 saptanan izleyicinin en ¢ok izledigi programlar arasinda ana haber biiltenleri olmasi da
bu agiklamayi desteklemektedir.

Yasadigimiz yiiz yil pek ¢ok tartismay1 da geride biraktiracak denemelere buluslara tanik olmustur.
Uzaktan kontrollii kameralarla yapilan ¢ekimler uzun zamandir kullanilmaktadir. Yapay zeka ile
toplanan haberler, yazilan haber metinlerinin yayginlasmasi da ¢ok uzakta goriilmemektedir. Giinii
geldiginde yaygin olarak kullanilacak olan robot sunucu, muhabir, ses ya da yepyeni haber
formatlarindan s6z etmek miimkiindiir.
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